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Kahve, Sinif ve Kimlik: Istanbul’da Yeni
Orta Sinifin Ugiincii Dalga Kahve Tiiketimi

Litfi Sunar & Gozde Tirkyilmaz

Ozet: Tiirkiye'de 1980 sonrasinda uygulanmaya baglanan iktisadi atilimlarla birlikte ekonomide yeni kesimler
ortaya ¢ikmaya baglamug, hizmetler sektorii geniglemistir. Ortaya ¢ikan bu yeni yapida geleneksel orta sinifin ya-
ninda yeni orta sinif olarak adlandirilan bir siuf daha teskil etmistir. Calisma yasamindaki yonetsel ve uzmanhga
dayali konumlars, titketim egilimleri ve yasam tarzlari ile bu simifin mensuplarinin giinlitk yasam tezahiirleri ve
gortinirliikleri giderek artmaktadir. Yeni orta smifin titketim tercihleri arasinda kendisini ayristirmak, otantik
olan1 kegfetmek, rafine zevklere sahip olmak bulunmaktadir. Bu galismada yeni orta sinif ile tigiincii dalga kah-
ve tiiketimi arasindaki iligkiyi siuf kimligi ve aidiyetinin olusumu baglaminda incelemekteyiz. Aragtirma 2019
yilinda yapilmus olup, nitel aragtirma yontemlerinden etnografik desen kullanilarak Karakoy, Besiktas, Nisantag:
ve Kadikdy semtlerinde bulunan tigiincii dalga kahve mekénlarinda veri toplanmugtir. Caligmanin saha aragtir-
masinda gézlem ve miilakatlar sonucunda yeni orta sinifin “nitelikli kahve” tiiketimi 6zelinde rafine lezzetlere
egilimi ile sahip oldugu iktisadi, sosyal ve kiiltiirel sermayeleri arasinda bag oldugu tespit edilmistir. Yeni orta
siuf tigtincii dalga mekénlar ile kurdugu iliskiden hareketle mekénsal aidiyet ve simfsal ayrigma ile kendisini
ifade etmektedir. Pierre Bourdieuniin alan ve oyun kavramsallagtirmalarindan hareketle yapilan analizlerde yeni
orta siuf mensuplarinin kahve {izerine edinilmis bilgileri ile kahve tiiketiminin bir oyuna déniistiigii ve habitusa
evrildigi anlagiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Kahve, tigiincii dalga kahve, yeni orta simif, habitus, sosyal sermaye, mekan tiiketimi

Abstract: By the economic policies introduced after 1980 in Turkey, economic life has changed, and the ser-
vices sector has expanded. In this new social structure, besides the traditional middle class, a new class called
the new middle class has emerged. With their managerial positions and executive roles in work life, and peculiar
consumption trends and lifestyle, the visibility of members of this class is increasing. Among the consumption
trends of the new middle class are to distinguish itself and, to discover the authentic and have refined tastes. In
this study, we examine the relationship between the new middle class and the third-wave coffee consumption in
the context of the formation of class identity and belonging. In the research, data was collected from the third
wave coffee points in Besiktas, Kadikoy, Karakoy and Nisantasi, using the ethnographic research design, which is
one of the qualitative research methods in 2019. As a result of the findings obtained from the observations and
interviews, it has been observed that in terms of qualified coffee consumption the new middle class exhibits a
relationship between their tendency of trying refined flavors and their manner of usage their economic, social,
economic and cultural. The new middle class expresses itself with spatial belonging and separation of class iden-
tity based on third-wave coffee spaces. In the analysis made based on the field and game conceptualizations of
Pierre Bourdieu, it was founded that the new middle-class members has turned coffee consumption into a game
with their knowledge of coffee and turned coffee consumption into a habitus.
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Giris
Celiskili yapusi ile orta siif sosyoloji aragtirmalarinda ¢esitli caligmalarla degerlendirmeye
alinmugtir. Bu durum onun bir yaniyla kazancr ile is¢i sinifina benzerligi diger yaniyla yasam
sekli ile tist siuflara 6ykiinmesinden gelmektedir. Yeni orta simf kavrami ise ekonomide bil-
giye dayali sektorlerin yitkselmesine bagl olarak uzmanhga dayal islerin ve yonetsel konum-
larin artmasi ile birlikte karsimiza ¢ikmugtir. Post-fordist ekonomideki kiiresellesme egilimle-
ri ile birlikte endiistrilesmis tilkelerdeki iktisadi yapinin ve buna bagh olarak simifsal yapinin
degisimi ile olusan yeni orta sinuf, Tiirkiye’de ise 24 Ocak kararlari ile birlikte uygulanmaya
baslanan ekonomi siyasi ataklarin bir sonucu olarak dogmustur. Yasanan iktisadi gelisme-
lerle birlikte diinya ekonomisine entegrasyonun bir sonucu olan yeni tiiketim bigimleri yeni
orta sinifi tanmimlamada énemli bir rol oynamaktadir. Bourdieu'niin (2017) habitus kavra-
mu ile agiklanabilen bu durum ile yeni orta smnif titketimi hem bir aidiyet hem de ayrigtirma

mekénizmas: haline getirmistir.

Bu galismaya konu olan kahve, kesfedildigi giinden bugiine ¢esitli sebeplerle tiiketil-
migtir. Giinimiizde ise kahve orta sinifin tiiketim aligkanliklarinda 6nemli bir yere sahiptir.
Kahvenin endiistriyel gelismelerle birlikte ti¢ dalgada yeni bigimler aldig: belirtilmektedir.
Birinci dalga hazir kahveleri, ikinci dalga yaygin standart kahveleri ve tigtincii dalga da 6zel
ve rafine kahveleri ifade etmektedir. Kahvenin gecirdigi bu evrimde yeni orta simifin etkisi
yadsimnamayacak derecede biyiiktiir. Tiirkiye’de de 1980’lerde birinci dalga, 2000’lerden
sonra zincir kahve mekanlar ile ikinci dalga kahvecilik hizla yayginlagmugtir. Son on yilda
ise tigtincii dalga kahvecilik hizla yayginlasmaktadir. Bunda 6zellikle yeni orta sinifin kahve
tiiketimini yagam bigimi haline getirmesi etkilidir.

Bu aragtirmada gida ve simif arasindaki iligki etrafindaki sosyoloji literatiiriinden
hareketle temelde iki soru cevaplanmaya ¢aligilmigtir. Bunlardan birincisi yeni orta sinifin

sosyo-ekonomik kosullarinin ya da bir diger deyisle sahip oldugu iktisadi, sosyal ve kiiltiirel

»]

sermayelerin “nitelikli kahve™ tiketimindeki roliidiir. Calismanin cevap aradig ikinci soru

“nitelikli kahve” mekanlari ile yeni orta siuf kimligi arasindaki iligkinin mahiyetidir.

1 Ingilizcesi “specialty coffee” olan “nitelikli kahve” diger kahvelerden farkl: bir tada, karakteristige sahip, tistiin
anlamina gelen, ayni zamanda tiiketici tarafindan degerlendirmeye agik ve 6zenle hazirlanmis kahve bazh ige-
cek olarak tanimlanmaktadir (Scaturkey, 2020). Bu kullanimin bu tiir kahvelerin ve bu kahveyi tiiketenlerin
nitelikli, digerlerinin ise niteliksiz oldugu imasina yola agtig1 yoniinde elestirilmektedir. Aslinda Tirkceye
“ozellikli kahve” veya “6zel kahve” olarak gevrilmesi daha dogrudur. Ancak sahada yerlesmis bir kavram oldu-
gu i¢in biz de yazimizda “nitelikli kahve” tabirini kullanmayn tercih ettik.
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Gida Sosyolojisinde Kahve Tiiketiminin Ele Alinis:

Yeme-igme olgusu insanin hayatin1 devam ettirebilmesi i¢in en temel ihtiyactir. Besin alma
insan i¢in esash bir gereksinim ve dogal bir etkinlik olurken yemek yeme bundan 6te psi-

«

kolojik, iktisadi, siyasi, toplumsal ve kiiltiirel olgular ile iligkilidir. Bu sebeple “yeme-igme
ayni zamanda sosyolojik bir olgudur” (Beardsworth & Keil, 2011). Tarih, baslangicindan
giintimiize degin yiyecegi bulma ve onu titketme tizerinden anlatilabilir. Eskiden beri insan-
larin gida ile kurdugu iliski zaman ve mekan: diizenlemede oldukga etkilidir (Orkun, 2009;

Besirli, 2010).

Atesin kesfi insanlik tarihini kokten degistirdigi gibi beslenme sekillerini de farkh-
lagtirmigtir. Ates etrafinda toplanan insanlarin sofra kiiltiiriini olugturmas ile yemek temel
ihtiyagtan ziyade sosyal bir eylem halini almistir (Orkun, 2009). Besinin sistemli bir sekilde
tiretildigi tarim ile yemekte lezzet arayisi ortaya cikmistir (Erbay, 2007). Tarim devrimi be-
sinin depolanmas gerekliligi ile toplumsal iligki aglarinda geri doniisii olmayan degisiklik-
lere 6nciilitk etmistir. Depolanan ve biriktirilen besin stoklarinin kontroli iktidar-miilkiyet
kavramlarinin ortaya ¢ikmasina sebep olmus, bu da “toplumsal farklilasma ve simflar arasi
esitsizligi” mesru hale getirmigtir. Arkeolojik kazilarda seckinlerin halk tabakalarina kiyasla
besin degeri yiiksek gidalar tiikettigi kanitlanmstir (Beardsworth & Keil, 2011).

Tum bunlara ragmen sosyolojide yemek ile ilgili cahigmalar ¢ok ge¢ dénemde bagla-
mustir. Yemek yeme eyleminin fizyolojik bir gereksinim olarak algilanmasi, yemegin ev ici
kadin is giiciine dayali bir aktivite olarak diisiiniilmesi onun siradan bir olgu olarak ¢alismaya
deger gorilmemesine sebep olmustur. Uzunca bir dénem tiretim ve onunla iliskili sosyal
olugsumlara odaklanan sosyoloji ¢aligmalar1 post-endiistriyel donemle birlikte titketim et-
rafindaki iktisadi ve toplumsal iligkilere yonelmistir. Boylece simgesel deger tasiyan yemek
konusu da sosyoloji alanina dahil edilmistir (Beardsworth & Keil, 2011). Toplumsal yapy,
toplumsallagma ile yemek arasindaki iligki sosyolojinin dikkatini yogunlastirdig1 alanlardan-
dir (Sagur, 2012).

Bu baglamda 6zellikle sosyal siniflar ile yemek arasindaki iliski dikkat gekicidir. Zira
yemek ve sosyal konum arasinda bir iligki bulunur (Goode, 2005). Bireyler gida tiiketirken
kendisini bir digerine gdre konumlandirir ve bir kimlik yaratir (Goody, 2013). Yeme-igme
alaninda yapilmus sosyolojik ¢aligmalar sinuf ve statii kavramlarinin gida se¢im ve tiiketimin-
de etkin bir rol oynadigint kanitlar niteliktedir. Fransiz yapisalct Claude Lévi Strauss (2008)
“mutfak tiggeni kavramu” ile “¢ig — pismis, ¢ig — ¢lirtimiis, d6niigmiis — dontismemis, kiltir
- doga, ateste kizarmis — haglama” yontemlerinden olusan “ikili zithk modeli”’ni kullanmustur.
Ona gore haglama seklinde yapilan yemek kiigiik bir gruba, kizarmis yemek de misafirlere
sunulmaktadir. Etin haglanmasi sirasinda bir kayip yasanmamas: tasarrufu, ateste kizaran
etin kiigtilmesi misrifligi ¢agristirmaktadir. Bagka bir deyisle, haglama halk, kizartma ise aris-
tokrat yemegidir. Ornegin Ortacag Avrupa’sinda kavrulan yemek bir statii gostergesi olarak
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kabul edilmekteydi. Ciinkii kavurma esnasinda ok kaliteli bir ete, ocaga ve pahali bir yaga
ihtiya¢ bulunmaktadir (Woolgar, 2007). Fransiz yapisalci Claude Fischler (1998), yemegin
geleneksel toplumda kolektif modern toplumda bireysel oldugunu belirtir. Ona gére mo-
dern toplumda yemek tercihleri grup aidiyetinin ve kimliginin 6nemli bir pargasidir. Goody
(2013) de toplumsal degisim ile yemek tercihleri arasinda bir baglanti oldugunu belirtir.
Goody’e gore kiiresel 6lgekte yasanan tiim degisimler ve endistriyel gidanin gelismesiyle

birlikte toplumlarin besin tercihlerindeki degisimler birbirinden bagimsiz diistiniilemez.

Modern besin sisteminde gida artik kiiresellesmistir (Diaz, 2014). Besinin kiiresel-
lesmesi ile birlikte dinyanin bir ucundaki iilkeden gelen gida tiriini bir yandan gida piyasa-
sin1 sekillendirirken diger yandan toplumdaki tiiketim anlayigimi yeniden tiretmektedir. Kii-
resellesme ile birlikte besin toplumlararas: yeme-igme kiiltiirii farkhiliklarini azaltmus, giinde-
lik gida tiiketimini birbirine benzestirmistir (Giirhan, 2017). Alan Beardsworth ve Teresa
Keil (2011) gériiniirdeki bu bicimsel benzesmenin ardinda arka plandaki daha biiyiik bir
farklilagmaya dikkat gekerler. Onlara gére kiiresel besin sisteminin uluslararas: esitsizliklere
sebebiyet vermekte, zengin ve fakir arasindaki ugurumu giderek derinlestirmektedir. Bear-
dsworth ve Keil, (2011) “yéresizlesme” kavramu ile geleneksel olmayan tarim iiriinlerinin
ve hayvancihigin besin sistemini bozdugunu ve giiniimiiz modern besin sisteminin kiiresel-
lesme ile birlikte biiyiik problemlere yol agtigini isaret etmektedirler. Yenal (1996), Hattox
(1996) ve Fridell (2017) gibi aragtirmacilar gidanin uluslararasi ekonomi politigini, kolelik,

somiirgecilik ve giivencesiz ¢alisma kosullarini anlatan etkili calismalar yapmuglardur.

Gidanin bu iktisadi, kiiltiirel ve siyasi dontigimiinii temsil eden bazi trtinler bu-
lunmaktadir. Bu triinlerin baginda kahve gelir. Avrupa mutfagina 16. yiizyilda giren kahve
sosyal statii simgesi olarak gorillmekteydi. Kahvenin anlamlar: degisse de simgesel konumu
hep devam etmistir. Kahve'nin tarihi, tiretimi, ekonomi-politigi ile ilgili ¢ok genis bir aras-
tirma alan1 mevcuttur (Hattox, 1996, Fridell, 2017). Modern kamusal alanin olusumunda
6nemli bir yer tutan kahve mekéanlar yeni tiiketim kaltiriinde de merkezi bir yer tutarlar.
Post-endiistriyel donemde yemek bir kimlik géstergesi haline gelmistir (Warde, 1997). Ay-
rica doniisen i hayati ve ev igi yagsam ile birlikte disarida yeme-i¢gme yaygin bir sosyal olguya
doniismiistiir (Akarcay, 2016). Digarida yeme-igmenin dnemi kahve mekanlarinda da kar-
stmuza ¢tkmaktadir (Parker & Austin, 2011). Dolayisiyla kahvenin sosyal iliskiler ve siniflar
agisindan degerlendirilmesi toplumsal yapi agisindan 6nemli bulgular verecektir.

Kahve, Turkiye’de de genel olarak tarih, gelenek ve kiiltiir olgular: ile degerlendiril-
migtir. Taha Toros “Kahvenin Oykiisii” (1998) calismasi ile Osmanli Devleti'nden Avru-
pa’ya kahvenin diinyaya yayilma hikayesini ve Cengiz Yildiz “Kahvehane Kiiltiirii” (2008)
calismasi ile Osmanli Devleti'nden giiniimiize kahvehane kiiltiriiniin degisim sertivenini
incelerken, Salah Birsel “Kahveler Kitabi” ile 1800’1ii yillardan itibaren Istanbul’daki kah-
vehane kiiltiiriinii edebi bir dille okuyucuya aktarmaktadir. Duygu Fendal (2014) kahveyi
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kiltiirel bir olgu olarak ele alirken, Tirkiye’de seksenli yillarla birlikte yasanan iktisadi ve
kiiltiire]l degisimlerle birlikte kahve tiketiminde yaganan degisimleri kiiresellesme 1518inda
incelemektedir. Yine Gizem Kaya ve Seca Toker (2019) de yeni nesil kahve mekanlarinin
agilmasrtyla Ttrkiye’de degisen kahve tiiketim aligkanliklarini saha aragtirmasi ile destekle-
mis, kahve ve toplumsal degisimi iliskilendirerek alana katkida bulunmuslardir. Erhan Akar-
cay mutenalagan Eskisehir’i inceledigi “Kah Kahvehane Kah Café: Kiiresellesen Eskisehir’'de
Kahve Tiiketimi Uzerine Kuramsal Bir Giris” (2014) isimli caligmasi kentin mutemanalas-
mast ve nitelikli kahve titketilen ve ikinci dalga olarak isimlendirilen kahve mekanlarini kiire-
sellesme ve siifsal tiiketim olgulari i1ginda irdelemistir. Caligma, kentin mutenalagmasi ve
kahve tiiketimi arasinda iligki kurarak 6zellikle ikinci dalga olarak isimlendirilen zincir kahve
mekanlar ¢atis1 altinda kahveyi sinifsal titketim diizleminde degerlendirmistir. Ancak konu-
nun 6zellikle tgiincii dalga kahve ve sinifsal kimlik ekseninde heniiz yeterince ele alindigin

soylemek giigtiir.

Kiiresellesen Kahve: Giiniimiizde Kahve Tiiketiminin Degisen Boyutlar1

Kahve, kesif hikayeleri (Girginol, 2018, Hattox, 1996, Toros, 1998, Pendergrast, 2010) ve
etimolojik kokenleri oldukea ilgingtir. Kahve sozciik olarak “sarap” anlamina gelmektedir
(Kaplan, 2011). Sarap insanin yeme istahini agarken kahve de insanin uykusunu agmaktadir
(Hattox, 1996). Kahvenin sarap olarak amilmasi uzunca yillar Miisliiman toplumlarda tartis-
malara konu olmasina neden olmustur (Arendok, 1997°den akt. Tastan, 2009). Diger yan-
dan kahvenin k — h - vkékiinden gelerek “bir seye duyulan arzuyu azaltma” anlamina geldigi
rivayet edilmektedir (Sinnot, 2010). Diger bir etimolojik yorumu ise kahveyi icen kisiye
verdigi “gii¢”ten dolayr “kuvve” kelimesinden tiiredigidir. Ayrica kahvenin kegsfedildigi Eti-
yopya'nin Kafa sehri kahve kelimesinin kékenine dair ipuglar tagimaktadir (Hattox, 1996).
Kahve kelimesi diinyanin birgok dilinde benzer fonetik yaprya sahiptir (Kaplan, 2011). Kah-
venin kendisi ile birlikte adin1 da diinyaya 17. yiizyilda Tiirkler yaymistir (Tastan, 2009).

Kahve kesfinden sonra Araplarin gozdesi haline gelmis (Girginol, 2018; Dicum &
Luttinger, 2016) ve hac sayesinde hizla yayilmistir (Tastan, 2009). 16. yiizyilin baslarinda
Istanbul’da kahvenin keyif araci haline gelmesi ile insanlarin bir araya gelme ihtiyaci birlegin-
ce kahvehaneler ortaya ¢tkmustir (Dicum & Luttinger, 2006; Ozgiindogdu, 1992; Hattox,
1996). Bdylece kahvenin kisiler aras1 sosyal iligkileri yeniden diizenledigi sdylenebilir. Haya-
tin ev, cami ve garg1 iggeninden ibaret oldugu Osmanli toplumunda kahve ve kahvehaneler

kisiler arasi sosyal iligkileri yeniden diizenlemistir (Duvarci, 2012).

Avrupa, Venediklilerin Italya’ya ticari amagla tagidigi kahve ile 16. yiizyilin sonlarina
dogru tanigmus (Tastan, 2009) ve kahvehaneler Osmanli’'da oldugu gibi burada da hizla ya-
yilmus ve kamusal mekén halini almigtir (Akargay, 2014). Osmanli’dan Avrupa’ya giden kah-
vehane orada donigerek 19. yiizyllda Osmanli’ya geri gelmistir. Kahvehaneler batiilasma
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siirecinde Avrupa'nin “kiiltiir kuliipleri’nden esinlenerek yasadigi doniisiimle, Istanbul’un
eglence hayatina entegre olmuglardir (Yildiz, 2007). Dekoru, fincani ve miisterileriyle Fran-
siz kahve evlerine benzeyen bu mekénlar toplumsal degisimin semboliine dontigmiistiir
(Tastan, 2009).

Kahve kegfinden fikirlerin ve inanclarin déntigiimiinde énemli bir rolii olan kahve,
kesfedildigi giinden bugiine toplumsal iliskilerin donitisimiinde de bas akt6r olmustur. Av-
rupa’da “saracen sarabi” olarak isimlendirilen kahve ¢ok kisa bir siirede burjuvanin temel
ticaret emtialarindan birisi olmugtur (Tagtan, 2009). Oyle ki, Hollanda, Ingiltere, Fransa
gibi tilkelerin somiirgesi olan Brezilya, Kolombiya, Hindistan ve Endonezya gibi ilkeler-
de hegemonik bir iliskinin varligin1 da beraberinde getirmistir (Ergun, Kaymaz & Ozgen,
2018). Latin Amerika’da yetistirilen kahvenin Kita Avrupa’sinda ve Kuzey Amerika’da faz-
laca tiiketilmesi ve kiiresel diizeyde kahve zincirleri sayesinde biiyiik boyutlarda gelir elde
ederler (Akarcay, 2014).

Kahve ¢gekirdegini agactan toplanmast ile birlikte uzunca bir yolculuk beklemektedir.
Makine ile hasat uygun kabul edilmediginden kahve bir¢ok iilkede insan eli ile emek yo-
gun bir sekilde toplanir (Kuria, 2018; Tolga, 2017). Yoksul giiney iilkelerinde tarim1 yapilan
kahve kiiresel ticarete konu olarak varsil kuzey iilkelerine ihra¢ edilmektedir. Giinimiizde
diinya genelinde biiyiik bir ticari hacme sahip olan kahvenin tiretim ve ticaretini diizenleyen

cesitli uluslararasi orgiitler olusturulmugtur (Girginol, 2017).

Uluslararasi kahve ticaretinin sadece kahveden ibaret olmadigi son derece agiktir.
Kiresellesme ile kahve titketimi de tarz ve bigim degistirmistir. Yerli olanin zayiflayip ve
kiiresel olanin hegemonik bigimde belirleyici hale geldigi (Fendal, 2014) kiiresellesmenin
etkisinde tiiketim aracihigiyla birbirine benzeyen toplumlar, hegemonik olanin norm ve de-
gerlerini de igsellestirme egilimi gostermektedir. Uluslararasi kahve sirketlerinin pazar ola-
rak gordigi gelismekte olan iilkeler yeme-i¢me kiiltiirii dahil olmak tizere kiiltiirel ve sosyal
alan kapsaml bir gekilde etkilenmistir (Aydin & Bakir, 2016). Ozellikle yeme-igme ile ig ice
bir sekilde meké4nin doniigimi bu anlamda 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de
ozellikle 2000'li yillarla birlikte agilan zincir kahve mekéanlari geleneksel kahve kiiltiriiniin
yerini alarak kahveyi “mutenalagtirmistir” (Akarcay, 2014). Giiniimiiz temel sosyallesme
mekanlarindan biri olan kahve diikkanlar: (kafeler) tiiketicinin sadece kahve degil ayn1 za-
manda bir kiltiri de yudumladig yerler haline gelmistir. Kahve mekénlar1 insanlarin bog
zamanlarim gegirdikleri, belli bir grup tarafindan kabul gérme kaygisinin yasandigi ve “si-
nifsal kimligin” tekrar ve tekrar edinildigi mekanlar olarak tiiketilmektedir (Akargay, 2014).

Kahve mekanlar yeniliklere kolaylikla uyum saglayabilecek gen¢ niifusun yogun
olarak bulundugu tiniversite gevreleri ve is sahalari gibi yerlerde bulunmakta ve geleneksel
kahvehanelerin aksine cinsiyet ayrimi gozetmeksizin hizmet vermektedirler (Ali¢ F. & Alig

S., 2013, Bayindir & Ongel, 2019). Giiniimiizde tiiketim toplumunda kamusal mekanin
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déniisiimii gergevesinde kahve mekanlar rahatlama ve sohbet etme mekénlar olarak 63-
rencilerin bilgisayarlari ile ders calistigy, serbest zamanl ¢alisan kisilerin iglerini yirattikleri
alanlar olarak tiiketilmektedir (Bar-Tura, 2011). Ray Oldenburg kahve mekénlarin “tigiin-
cti mekan” olarak tanimlamaktadir. Bu mekénlar, gayri resmi halka agik mekanlar olup ev ve
is yeri gibi insanlarin en sik tiikettigi mekanlardir. “Uciincii mekanlar’in en énemli 6zelligi
insanlarin birbirleriyle samimi iligkiler kurabilmesidir ve bu sebeple “kucaklayicidir” (OI-
denburg, 1999). Insanlar bu mekanlara gittiginde tipk: evlerindeymis gibi mekéanin elekt-
rigini ve internetini kullanabilir; isterse tiim giin orada oturabilir. Ugiincii mekanlar formal
iliskilerin oldugu is alanlari ile mahrem olan evin arasinda bulunmaktadir (Craig & Arsel,
2004). Insanlarin bu tarz mekanlara ihtiyag duymast akrabalik iligkilerindeki degisim goz
oniinde bulunduruldugunda sagirtict degildir. Ailevi iligkilerde yasanan degisim, calismaya
dayali bir yagam tarzi, tek kisilik hanelerin artmasi gibi durumlar sebebiyle bu tarz mekéanlar

bireylerin hayatinda bir tampon gérevi gormektedir (Felton, 2012).

Kahvenin Degisim Seriiveni ve Ugiincii Dalga Kahvecilik

Kahve erken dénemlerden itibaren 6nemli bir kiiresel maldir. Giintimiizde petrolden sonra
gelen ticaret hacmi en biiyiik kiiresel iiriindiir (Kaya ve Toker, 2019). Kahvenin geleneksel
tretim-titketim dongiisti endistriyel gelismelerle birlikte biyiik bir doniigiim yagamugtir.
Kahvenin déniisim tarihi meyvenin toplanma agamasindan, pazarlama y6ntemlerine, ka-
vurma ve pisirmeden sunumuna kadar farkli metot ve araglarin kullanimi tizerine kurulu-
dur (Hidayetoglu, 2017). Kahve giiniimiizde iiretim, ticaret ve tiiketimi ile kiiresellesmenin

sembol icecegidir (Karabacak ve Ozgen, 2013).

Endiistriyel bir meta olarak kahve diinya genelinde kavurma, pisirme ve pazarlama
yontemi bakimindan g dalgada gelismistir. Birinci dalga kahve suda kolay ¢6ziinen hazir
kahvedir. Bu kahve tiirii 1800’lii yillardan itibaren yaklagik 150 yil boyunca kahvede ana akim
olmustur. Bu dalgada kahve tiiketimi kolaylagmus, artmis ve her mutfakta kolayca yapilabilir
hale gelmistir (Hidayetoglu, 2017). Ticari kayginin 6n planda tutuldugu bu kahve tiiri ilk
olarak Amerika’da yayginlagmus, ¢ok kisa bir siire sonra biiyiik sirketlerin pazarlama strate-
jileri ile tiim diinyayn etkisi altina almustir (Yildiz, 2019). Bu akimin énciileri olan Jacobs ve
Nescafe gibi markalar bugiiniin “nitelikli kahve” tikketiminin 6niinii agarak kahve kiltirini
temelden degistirmis, giiniimiiz toplumunun hizli ve bireysel yasantisinin en 6nemli temsil-
cilerinden olmuglardir (Fendal, 2014). Tiirkiye Nescafe ile 1984 yilinda tanigmis ve “diinya-
nin tadini yudumlama” arzusuyla kiiresellesmeyi mutfagina tasgimistir. Bu donemden sonra
bilhassa orta sinifin hazir kahveye ragbeti Batili anlamda kahve tiiketimini normallegtirmigtir
(Ahiska & Yenal, 2006).

1970’li yillarda dogan ikinci dalga kahve akimi da yine Amerika menseilidir. Bu dalga
ile birlikte espresso bazli kahvelerin satildig1 ve insanlarin saatlerce vakit gegirebildigi kahve
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mekanlarn yayginlagmaya baglamustir (Yildiz, 2019). Tiiketici bu dalgada aktif hale gelmis,
kahvenin yapim siirecine miidahil olmaya baglamigtir. Kahvenin i¢ine eklenen iriinlere mii-
dahale edebilen tiiketici kahveyi igmekten 6te artik onu “deneyimlemektedir” (Ughisarly,
2017). Ikinci dalga kahvecilik denince akla gelen Starbucks 1987’de kurulmus ve kendisin-
den sonra biitiin kahve markalarini etkilemeyi bagarmistir. Ttirkiye’ye 2003 yilinda ayak
basan Starbucks’in bugiine gelindiginde diinya genelinde 50’den fazla iilkede 16 binin tize-
rinde subesi bulunmaktadir (Akargay, 2014). 2019 istatistiklerine gore ise 470 Starbucks
subesi ile Tiirkiye Avrupa’da Ingiltere’den sonra ikincidir (Statistica, 2019). Bu anlamda
zincir kahve markalar: bir taraftan kiiresel zevkleri yerel alana tagirken diger yandan da yerel
zevkleri yayginlastirabilmektedir. Buna en giizel 6rnek Tirkiye’de Tirk kahvesinin zincir
kahve diikkanlarinda yer bulmasi ve yayginlagmasidur. Ikinci dalga kahvecilikle birlikte Tiirk

kahvesi sanildiginin aksine pazar kaybetmemis, yayginlik kazanmugtur.

Kahvede “yeni nesil pazarlama” olarak goriilen ti¢iincii dalga kahve dinyada “nite-
likli kahve” olarak adlandirilan yeni bir kahve kiiltiirti yaratmigtir. “Bagimsiz kahve” olarak
da nitelendirilen bu dalga ile kahve bir “zanaate” evrilmistir. Cekirdekten demleme siireci-
ne kadar tiiketicinin arzusuna gére 6zellestirilen bu dalga fabrikasyon bir iiretimden ziyade
ozel bir deneyim sunmaktadir (Uchisarly, 2017). “Nitelikli kahve”yi bu denli énemli kilan
hasattan kavurmaya ve demlemeye kadar olan siirecin en az sarap kadar zahmetli olmasidir
(Tolga, 2017). Ugiincii dalga kahve akimi, kahvenin salt kendisi ve 6zelliklerinin 6n planda
olmasi ve kahveye dair inceliklerin bilinmesine dayanmaktadir. Bu akimi farkli kilan kahve
gekirdeklerinin yetistigi kosullardan islenmesine, kavrulma siirecinden demleme ekipman-
larina kadar her ayrintinin énem arz etmesidir. Ugiincii dalga kahvenin benimsenmesinde
kahve kadar mekénin ¢ekimi de yadsinamaz. Kahvenin ve kahve enstriimanlarinin estetik
bir kaygiyla sergilendigi dizaymi ve tarzi farkli olan bu mekénlar kendi aralarinda benzerlik-
ler gostermektedir (Uchisarli, 2017). Tiim bu siireci yiiriiten baristalar ise “nitelikli kahve”
mekanlarmin en dnemli aktérlerine déniismiistiir (Ozdamla Akkaya, 2019). Ugiincii dalga
kahvecilikle birlikte artik kahve siradan bir igecek olmaktan ¢ikmus ve kisiye 6zel hale getiril-
mistir (Toffler, Alvin & Heidi, 1995’tan akt. Tiiziin, 2018).

Tiirkiye’de Yeni Orta Sinifin Yemek Habitusu

Tirkiye’de seksenli yillar sonrasi popiilerlik kazanan orta simf diger siniflarla kargilagtirildi-
ginda “muglak” bir alan olarak sosyolojik tartismalarin odaginda yer almaktadir (Yurtsever,
2016). Endiistriyel toplumun biiro calisanlari ve kendi hesabina ¢alisan gruplarindan olugan
orta siuf diinya genelinde yasanan iktisadi gelismelerle birlikte yeni boliimlere ayrilmistir
(Sunar, 2016). Bu anlamda hizmet sektériinde bilgiye dayali alanlarin gelisimi ile bu iglerde
calisan ve farkli bir hayat tarzina sahip olan yeni orta sinuf geniglemis ve daha goriiniir hale
gelmistir (Edgell, 1998, Bali, 2002).
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Tirkiye’de 1980 yil itibariyle 24 Ocak Kararlari olarak bilinen diga agilma ve ihraca-
ta dayali iktisat politikalarinin uygulanmaya konmast ile giiglii bir toplumsal degisim dalgas:
ortaya gtkmustir (Atilgan, 2012). Devletin iktisadi alandan cekilmesi ile ¢okuluslu sirketler
piyasada etkin olmus; boylece duragan ve muhafazakar bir eski orta siniftan rekabetgi, risk
alan, bireyci ve diinyadaki yeniliklere acik olan bir yeni orta sinif ortaya ¢ikmustir. “Yitksek
mesleki pozisyonlarda daha yiiksek gelir ve sosyal statiilii” calisanlardan olusan, (Arslan,
2012) yeni orta sif “degerlendirme ve yarg: gerektiren” mesleklerde gorev almaktadir
(Scase, 1992). Yeni orta smnifin en belirgin dzelligi iiretim araglarini elinde bulundurmadig:
halde i yerinde “giiclii ve yiiksek statiilii konumlara sahip olmasidir” (Akarcay, 2016). Ka-
zancinun is¢i siufi ile benzerlik gostermesine ragmen sahip oldugu yasam tarzi ile burjuvazi
tavrina sahip olmasi yeni orta sinifi “celigkili sinif” haline getirmistir (Yurtsever, 2016).

Kiltiirel sermayesini iktisadi sermayeye doniistiiren bu sinifin iyelerini yeni eko-
nominin aktorleri olan biligim, pazarlama, reklam, finans gibi sektorlerde ¢aliganlar olustur-
maktadir (Ahiska ve Yenal, 2006, Karademir-Hazir, Kalaycioglu ve Celik, 2016). Anahtar
ciimlesi “simif atlama” (Simsek, 2005) statii edinme (Ozonur, 2010) olan yeni orta sinif men-
suplari giyimleri ve tiiketimleri ile yeni bir kiiltiir inga etmistir (Bali 2002, Yurtsever, 2016).
Yeni orta sinifin tiretimdeki konumlarindan ziyade titketimdeki konumlari ile nitelendigini
gormekteyiz. Giniimiizde yaygin olarak tartisildign tizere titketim ekseninde sekillenen yeni
orta sinif yagsam tarzi muhafazakar ve sekiiler kesimlerde gittikge birbirine benzemektedir *
(Keyman, 2012, Demirezen, 2015, Kesgin, 2016).

1980’lerle birlikte yagsanan toplumsal degisim siniflar1 etkilerken aym zamanda kil-
tirel bir deprem de yaratmus, tist anlatilara olan inancin yerini her anlamda 6zgiirlitk almigtir
(Berber, 2012). Hayatin her alanina sirayet eden 8zgiir yasam kaygisi ve sanayi iiretiminde
gergeklesen gelismelerle birlikte alim giicii artan yeni orta smnif bugiiniin tiiketim toplumunu
olusturmustur (Demirezen, 2015). Haz, rasyonellesme ve modern diinya titketimin temeli-
ni olustururken bugiin Baudrillard’in s6ylemiyle tiiketen birey “kendisini haz almak zorun-
da olan gey olarak bir haz ve tatmin isletmesi” olarak var etmektedir (Baudrillard, 2013).
Giiniimiizde yeni orta smifin “duygusal ekonomisi” vardir; o, nitelikli ve zevk sahibi olmay1
gosterisci titketime doniistiirerek haz almayi ertelemeksizin anda yasar (Callinicos, 1994’ten
akt. Simgek & Yazici, 2005). Yeni orta sinif tiiketim yoluyla kendini var ederken ayni zaman-
da bulundugu sinuf ve statiisiini tanimlamakta, bagka bir deyisle kimligini yansitmaktadir
(Odabagi, 2004).

Bourdieu, bugiiniin toplumsal sinif yapilarini agiklamak tizere literatiire 6nemli kav-

ramlar kazandirdig: gibi, yeni orta sinufin tiiketim tercihlerinin analizinde de yol gosterecek

2 Son zamanlarda muhafazakar yeni orta smifin tikketim egilimleri ve yasam bigimi tizerine artan bir ilgi
mevcuttur. Ancak bizim aragtirmamiz bu konuyla ilgili olmadigi igin yazimizda bu detaylara girilmemektedir.
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olan giindelik hayat, begeniler ve yasam tarzi gibi olgular1 habitus ve sermaye kavramlar
ile agiklama yoluna gitmistir (Sunar, 2018). Habitus, “eyleme &riintiisiinii kazandiran” ve
“eyleyicilerin i¢inde isleyen yapilandirict mekénizma” olup; dig yapinin icsellestirilmesi ile
iiretilirken “bireyin kolektiflesmesi” anlamina gelmektedir (Bourdieu & Wacquant, 2014).
Bagka bir deyisle “Bireylerin toplumsal faaliyetlerini yonlendiren igsel egilimlerin tamamu-
n1 ifade eden habitus”, (Unal, 2017), bireylerin konugmasindan, yiiriiyiisiine kadar “seyleri
yapma bicimleri” ile kendisini gdsteren son derece somut bir kavramdir (Karademir-Hazir,
Kalaycioglu & Celik, 2016). Benzer sosyo-ekonomik statiiyii paylasanlar yasam kosullari da
benzerlik gosterdigi takdirde ayni habitusa sahip olurlar (Jourdain ve Naulin, 2016). Ote
yandan habitus sosyal ayrimlar1 da agiklamaktadir. Bourdieu’ye (2017) gore habitus bireyi
olmadig: seyden 6zellikle de karsiti oldugu seylerden ayirmaktadir; toplumsal kimlik benzer-
likle oldugu gibi farklilhiklar tizerinden de tanimlanmaktadr.

Bourdieu’ye (2017) gore habitus aracilig ile gerceklesen bu ayrim begeni olgusuna
isaret etmektedir. Begeni genel olarak estetik anlamda bir seyler ifade eden ve yiiksek kiiltii-
re ait olanin begenilerek titketilmesi olarak tanimlanabilir (Arun, 2014). Begeni, bireylerin
kendilerini ya da bagkalarim siniflandirirken sik sik bagvurdugu yol gosterici bir kaynak olup,
ayn1 zamanda sinifsal pozisyonun sembolik ifadeye doniistiiriilmesinde 6nemli bir referans-
tir (Bourdieu, 2017). Boylece begeni ayni1 zamanda “6znelligin i¢yapilarini dis toplumsal
yapilara baglayan alani temsil etmektedir.” (Bulle-Schmidt, 2011). Eyleyiciler “mekéanin
sundugu 6diile inanan ve bunun pesinden kosan oyuncular” olarak bir alanda hareket et-
mektedirler (Bourdieu & Wacquant, 2014).

Bourdieu’niin habitus, oyun ve alan kavramlari, Tiirkiye’de yeni orta simfin begeni-
leri ve titketim tercihlerindeki tutumunu agiklamada da faydalidir. Yeni orta suuf titketim
kaliplarinda yemek tercihinden giyime, ev dekorasyonundan bos zaman etkinliklerine ve
sosyallestigi mekanlara kadar fark olusturma ¢abasi i¢indedir. Tiiketimde kiiresellesmis bu
sinufta seckinci titketim bigimleri “kimlik olusturmanin, kendini gerceklestirmenin, 6teki-
lerden ayrigtirmanin vazgecilmez bir yolu” haline gelmistir (Ahiska & Yenal, 2006). Rafine
begenilere egilimin acik¢a gorildiigii yeni orta sinuf, tist siniflardan daha az iktisadi serma-
yeye sahip oldugu halde kiiltiirel sermaye agisindan giderek zenginlesmesiyle kendisini alt
siniflardan ayirma yoluna giderek marjinal ve geleneksellikten kopuk titketim kaliplarina
yonelmektedir (Beardsworth & Keil, 2011). Yeni orta sinif yeme-igme olgusunda da rafine
begenilerle karsimiza gtkmaktadir. Bu simifta alt siniflarin titketme egilimi gosterdigi temel
gidalardan farkl olarak egzotik ve yabanci mutfaklara diiskiinliik géze ¢arpmaktadir (Kara-
demir-Hazir, Kalaycioglu & Celik, 2016).

Tiirkiye’de yeni orta sinif icinde rafine begenilere olan egilim uzunca yillardir olus-
maktadir. 1980’li yillardan itibaren bagta yazili ve gérsel medya yeni orta sinifin yeme-ig-

me alanindaki rafine lezzetlerle tanigmasinda ve 6ziimsemesinde inkar edilemez bir etkiye
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sahiptir. Doksanli yillarin 6zel televizyon kanallarinin reklamlara agirlik vermesiyle birlik-
te, gazetelerin kupon karsilig1 verdigi CD ¢alar miizik setleri ve renkli televizyonlar ile bir
toplumun en miithim gostergesi olan yeme aligkanhiklarini degistirecek olan masa ortiileri,
yemek takimlari ve gatal bigak gibi tirtinler de Batil tarzda begenileri yeni orta simifin yagam
bigimi haline gelmesinde etkili olmuslardir. Bununla birlikte mengei Amerika olan ve oradan
da tiim diinyay: etkisi altina alan “Life” gibi gurme yasam dergileri Batihi tarzda rafine bir
hayat tarzi yaratmada 6nemli bir model olmaktaydi. Yeni orta simifin nasil yasayacagini, ne
yiyecegini, cinsellige varana kadar her konuyu agik¢a konusan bu dergiler Tiirkiye’de elit bir
sinif yaratma ve seckin begenileri birer ritiiel haline getirme stirecini bagar ile stirdtirmistiir
(Bali, 2002).

Yeni orta sinifin yeme-igme olgusuna yiikledigi anlam, yemegin sadece karin doyur-
mak degil, bir statiiden tadimlandigy, lezzetin bagh bagina bir amag olmas: ile kendini goste-
ren rafine lezzet tutkusu, alt siuflar gibi tika basa doymak icin degil, yabanci lezzetleri bil-
menin bir igareti olarak kargimiza gtkmaktadir. Seksenli yillardan bugiine sarap ve zeytinyag
gibi kahve de yeni orta sinif i¢in “kiltiirlii olma”nin isaretleri olurken ayni zamanda yeni
orta sinufin kendisini diger siniflardan ayirmada referans olarak gosterilebilecek tirtinlerin
basinda gelmistir. Kahvenin bu dénemle birlikte Ttirkiye’de farkh bir yere oturmasi, espres-
so ve Nescafe tarzi hazir kahvelerin seckinler tarafindan ¢okga tercih edilmesi ve dénemin
Bagbakani Tansu Ciller'in Bagbakanhik Konutu’'nda konuklarina Klasik Bat1 Mizigi esliginde
espresso makinesi ile kahve ikram etmesi yeni orta siufin bugiinkii kahve tercihlerini aydin-

latmada 6nemli 6rnekler olarak gésterilebilir (Bali, 2002).

Yeni orta sinif yeme-igme olgusundaki rafinelesme hassasiyetini mekén tercihlerinde
de gostermektedir. Yeni orta sinif ev i¢i yasamin gelenekgi bireyinden farkli olarak sokakta
kamusal alan1 deneyimlemeyi yasam tarzi haline getirmistir. Diger bir deyisle modern hayat-
ta kent mekénlarini kullanarak kendi farklihiklarini vurgulamakta, “kendi ruhlarini ve renk-
lerini yeniden trettikleri” aidiyet alanlar1 olusturmaktadir. Modernitenin getirileri olan ras-
yonel, bireyci ve diinyevi bakis agis1 ile yogurulmus yasam sekli de bireylerin giindelik yagam
kiltiiriintin kent mekanlar ile 6zdeglesmesine sebep olmusgtur. Yeni orta sinuf statii ve itibar
edinme gibi olgular ile mekénun fiziksel 6zelliklerinden de yararlanma yoluna giderek kiiltir
ve kimlik sahibi olmaktadir (Aytag, 2017). Tiim bunlarla birlikte kentli olmay1 bir yagam
bicimi olarak goren yeni orta simf kiiltiirel olarak da kendisini geleneksellikten uzak, cagdas
ve Bat1 odakli tanimlarken mekan titketiminde de sahip oldugu bu 6zellikler dogrultusunda
hareket etmektedir (Sen, 2011).

Yeni orta sinifin mekén tiiketimine atfettigi dnem Istanbul gibi “kiiresel ekonomi-
ye entegre olmus, izl bir bityiime ve zenginlesmeye tanik olmus” ve buna bagh olarak da
“sinufsal esitsizligin"ziyadesiyle gorildiigii kozmopolit sehirlerde daha gok rastlanmaktadir.

Buna karsilik yine Istanbul gibi mega sehirlerde uygulanan “yeni kent siyasi atilimlari” ile ya-
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sam ve eglence mekéanlar1 da ge¢mise gore siufsal ayrimi pekistirmekte ve gehir tist siniflarin
begenilerine gore tekrar inga edilmektedir (Akarcay, 2016).

Sanayilesme ve sehirlesme ile ilgisi olduk¢a yakin olan “digarida yemek kiilttirii” Ttir-
kiye’de 6zellikle son dsnemde giderek modern yagamin bir sonucu olan sosyal hayatin igeri-
sinde daha ¢ok zaman gegirme ile birlikte restoran ve kafe gibi mekanlar bireylere zamandan
kazang saglamistir (Akarcay & Sugur, 2015). Yeni orta sinif “disarida yeme-igme” ve mesken
se¢imi gibi durumlarda kendisini alt simiflardan farklilagtirma hissiyat: ile soylulagtirilmaya
maruz kalan semtlere yonelmektedir. Ozellikle Balat, Karakdy, Galata, Tophane, Siilleyma-
niye ve Yeldegirmeni gibi semtlerde yasayan alt siniflarin zorunlu veya génilli bir bigimde
mekandan uzaklagtirlmasi ile mekanin yeni orta sinifa agilmasi sonucu gergeklesen soylu-
lagtirma sonrasi goriilen yeme-igme mekénlarinin sayisindaki gogalmasi ve yeni orta simfin
bu tarz yerlere ilgi gostermesi son derece dikkat ¢ekicidir. Bu semtlerde yer alan yeme-igme
mekanlar1 Batili tarzda 6zellikler barindirirken ayni zamanda semtin “toplumsal bellegine”
dair ibareler de tagimaktadir (Altintag, 2017).

Disarida yemek iktisadi kiiltiirel sermaye ile yakindan iligki olup, yemek ve mekan
tercihleri kiiltiirel ve sembolik hiyerarsilerin olusmasinda da etkilidir. Farkli lezzetleri dene-
yimleme arzusu, gelismis bir damak zevkine sahip olmak ve yabanci mutfaklara dair edinil-
mis bilgi toplumsal ayrismada 6nemli araglar olarak karsimiza gtkmaktadir. “Iyi” yemekten
anlama malumat ve kiiltiirel arka plan gerektirdiginden yeni orta simf sahip oldugu sermaye-
ler aracihigryla “rafine begeniler” olusturmakla birlikte hem bir aidiyet hem de bir ayrigmay:
saglamaktadir (Ahiska & Yenal, 2006).

Yontem

Bu caligma yeni nesil kahvecilik olarak da anilan iigiincii dalga kahveciligin Istanbul’da ya-
yilmasinin sinifsal boyutunu yeni orta siufi titketim olgusu ile iliskilendirerek Bourdieu
kavramlar1 olan “sermaye, alan, oyun ve habitus” ile aciklamay1 amaglamaktadir. Yeni orta
sinifin kahve titketimine katkisini ele alan bu ¢aligmada belirli bir ortamda belirli bir duru-
mu incelemeye almada en uygun yontem olmasi ve “neden” ve “nasil” sorularina kolaylikla
cevap bulunabilmesi sebebiyle nitel aragtirma yontemi, aragtirma deseni olarak ise etnografi

uygulanmistir.

Etnografi antropoloji biliminin yaklagik yiizyildir kullandigr bir metottur; bu y6n-
temde aragtirmaci saha galismasi yaptig1 ortamn bir pargasi haline gelerek bilgiyi iceriden
elde etmektedir. Etnografik yontem zamanla antropolojinin 6tesine gecerek medya, sosyo-
loji, siyaset bilimi gibi alanlarda yayginlagmstir. Ancak antropolojik ¢aligmalarda kullanilan
klasik etnografi yontemi daha uzun siireler gerektirirken modern toplumsal aragtirmalarda

kullanilan uygulamal etnografi daha kisa siirelerde gerceklesebilen gozlem siireclerine da-
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yanmaktadir. Uygulamali etnografide arastirmaci incelemeye konu olan bir grup ile birkag
saat paylasarak saha caligmasini tamamlayabilir (Mariampolski, 2005 akt. Ozmen & Timur,
2015).

Bitiin bilimsel ¢aligmalarda oldugu gibi etnografik aragtirma yénteminde de zaman
kavrami olduk¢a 6nemlidir; ritiiellerin ve olaylarin bélinemedigi durumlarda antropologlar
genellikle bir grup icerisinde ortalama bir yil gecirmenin dogal bir déngiiyi tamamlamak
icin yeterli bir siire oldugunu kabul etmektedirler (Hicks, 1984 akt. O,Reilly, 2005). Ancak
O’Reilly’nin (2005) belirttigi gibi bu denli uzun zaman gerektiren bir saha galigmasi tiim
aragtirmalar igin gerekli gorilmeyebilir, hatta kisa bir gozlem siiresi ve saha ¢alismasi uzun
soluklu bir ¢caligmadan daha ¢ok katk: saglayabilir. Bununla birlikte, saha aragtirmalarinda
giiniin her saatinde ¢aligma yapmak miimkiin olmayabilir. Uzun saha ¢alismalarim stirdir-
mek zor oldugundan her zaman tesvik edilmemelidir. Zira saha ¢alismasin1 destekleyen ma-
teryallerin stirdiiriilebilirligi ok uzun gozlem siirelerinde yonetilemez hale gelebilir. Goz-
lemler ve kayit arasindaki zamanin uzunlugu arttika calismanin kalitesi diisebilir (Atkinson
ve Hammersley, 2007). Ayrica etnografik aragtirmalarda yapilan goriismelerin siiresine dair
de kesin bir yarg: yoktur; goriigmelerin saha ¢aligmasina ne derece uyum sagladigiyla ilis-
kili bir degerlendirme yapilabilir. O'Reilly’e gére derinlemesine arastirma gerektirdiginde
goriismeler igin ortalama bir saat yeterlidir, daha uzun gériismeler katiimeilar igin yorucu
ve motivasyon kirici olabilir. Bazi goriismelerde 6nemsenecek i¢goriiler saniyeler igerisinde
de ortaya ¢ikabilir. Bagka bir deyisle baz1 katihmcilar ile goriismeler ara vermeden saatlerce
siirebilecekken bazilari ile dakikalar icerisinde sonlanabilir (2009).

Etnografi temelde saha ¢alismasi ve katihmar gozlem yoluyla aragtirma siirecini ve
onun sonucunu isaret ederken, gruplari olusturan bireyleri bir araya getiren kurallar1 ve dav-
raniglan belirlemede énemli bir yol gdstericidir (Walcott, 1999’dan akt. Merriam, 2015).
Etnografi ayrica bireylerin ve gruplarin kiiltiirel yapilar ile birlikte, davranma bigimleri ve
yagam sekillerini betimleme de faydalanilan bir aragtirma bi¢imidir; barlar, tavernalar, cema-
atler, sokak ceteleri ya da ¢aligmamiza konu olan kafe miidavimleri gibi gruplarin giindelik
yasam kurgularinin dogal ortamlarinda dogrudan incelenmesine imkan saglamaktadir (Giir-
biiz & Sahin, 2017). Calismaya konu olan yeni orta sinifin iigiincii dalga kahve tiiketimine
yiikledigi mana ve kahve mekénindaki tutum ve davraniglarinin bilimsel bir degerlendirme
ile agiklanabilmesi ve aragtirmacinin ¢ahgilan grubu yakindan tanryabilmesi igin dogrudan
katilim gerektirmektedir. Etnografik yontem, yeni orta sinifin tigiincii dalga kahve ditkkanla-
rinda kahvelerini icerken aragtirmamiza katilan katiimailarla yakindan iligki kurmay ve yeni

orta sinifin giindelik yasantisinin gézlemlenebilmesini kolaylagtirmigtir.

Calisma 2019 yilinda yapilmis olup, katiimcr gézlem ve derinlemesine miilakat
yontemleri kullanilmus, yeni orta sinifin kahve tiiketimine yiikledigi sinifsal anlam tizerine

odaklanilmistir. Goriigmelerde yari-yapilandirilmig ve yapilandirlmanmug goriigme teknigi
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uygulanmus, sorularin esnek ciimlelerden olugmas ile yeni konular agilmugtir. Her goriigme-
de farkh fikirlerin caligmaya aktarilmasi saglanmus, derinlemesine miilakat yontemi ile de go-
riigme yapilan kisinin duygu ve diisiince diinyasim kegfetmeye yonelik bir sohbet havasinda

gegmigtir.

Calisma Grubu

Caligma Istanbul’da iigiincii dalga kahve mekénlarinin miidavimi olan ve “nitelikli kahve” tii-
keten yeni orta sinifi incelemektedir. Aragtirmaya konu olan kahve mekéanlari yeni orta sinif
i¢in cazibe merkezi olan ve giindelik yasamlarinda siklikla vakit gecirdikleri Kadikéy, Kara-
koy, Nisantas1 ve Besiktas semtlerinden segilmistir. Ttirk Dil Kurumu miidavimi bir mekana
stirekli olarak gelen ve vakit geciren kisi olarak tanimlamaktadir. Bizim aragtirmamizda da
gorusiilecek kisiler bu tanimdan yola ¢ikarak belirli mekanlarda siirekli vakit gegiren ve kah-

ve tiiketen kigiler arasindan secilmistir.

Caligma grubunu olugtururken Istanbul’da yasayan ve diizenli olarak iigiincii dalga
kahve mekénlarinda kahve tiiketen kigilerden olmasina dikkat edilmigtir. Kahve mekanla-
11 rastgele secilerek o anda mekénda olan ve kahve tiiketen kisiler ile goriigme yapilmustur.
Aragtirmaya konu olan yeni orta sinif ve kahve miidavimi kisi ile 6n gériigme yapilmus, egi-
tim diizeyi, yas, gelir, is durumu ve mesleki tanimlari ve yagadiklar1 semtler sorularak kisile-
rin yeni orta sinifa dahil olup olmadig: anlagilmis, yeni orta sif olduguna kanaat getirilen
mekén miidavimleri ile gériismeye devam saglanmugtir. Miidavimler en az Giniversite en ¢ok
doktora mezunu, 25-40 yas araligindadir. Goristilen kisi sayis1 doygunluk noktas: dikkate
alinarak 6 kadin ve 7 erkek toplam 13 kisi ile simirlandinimugtir. Sunar ve arkadaglar (2018)
Tiirkiye’de sosyo-ekonomik statiiniin bilesenlerinin egitim, gelir ve mesleki itibar oldugunu
belirlemislerdir. Bu kapsamda goriismeler egitim, gelir ve mesleki konumlar1 géz 6ntinde
bulundurularak yeni orta sinifa girenlerle gerceklestirilmistir. Miidavimlerin gelir diizeyleri
en az 5.400 TL en fazla 15.000 TL iken meslekleri de pazarlama, mithendislik ve bilgi tekno-
lojileri gibi alanlardir. Bu gelir ve meslekler yeni orta sinifin niteleyicileri arasindadir.

Miidavimlere medeni durumlar da sorulmus, yalniz yasamanin kahve tiiketimi ile
iligkisi sorgulanmigtir. Calisma grubunu olusturan 7 miidavim bekar, 6 miidavim ise evlidir.
Bununla birlikte kahve mekénlarina olan erigimi anlamak sebebi ile miidavimlerin yasadig
ilgeler de sorulmugtur. Miidavimler agirhkli olarak Kadikdy, Beyoglu, Nisantas: gibi semtler-
de oturmaktadur.

Miidavimlere miilakat esnasinda yabanc dil bilgisi de sorulmustur. Buradaki amag
miidavimlerin yurtdis: gezilerinden ve yabanci kaynaklardan ne derece faydalandiklarini an-
lamaktir. Miidavimlerin tiimii Ingilizce bilmekteyken, buna ek olarak Italyanca, Almanca ve
Fransizca da bilinen diger diller arasindadir.
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Saha ¢aligmasinda miidavimler diginda kahve mekanlarinda ¢alisan 9 barista ve 2
mekan sahibi ile de goriisme yapilmistir. Buradaki amag tarafsiz veriler elde etmektir; arag-
tirmaci ve miidavim diginda mekénda olan farkli goriislere de yer vererek ¢alismanin objektif
olmas: hedeflenmistir. Barista ve mekan sahipleri segilirken herhangi bir siniflandirma yapil-
mamus demografik bilgilerine dair bilgiler talep edilmemistir. Bunun sebebi barista ve mekan
sahiplerinin kendi kigisel hayat tecriibelerinden ziyade miidavimler ile olan tecriibelerinin

oncelenmis olmasidur.

Veri Toplama Araglar:

Ortalama 2 yil siiren saha galigmasi seriivenine 6ncelikle katilimci gézlem yontemi ile bas-
lanmigtir. Burada amag goriismelere konu olacak miidavimleri katilimci gézlem yoluyla tanu-
mak ve bir 6n bilgiye sahip olmaktir. Katilimci gzlem yontemi bireylerin giindelik seriiven-
lerini ve eylemlerini onlarin dogal yagsam kurgularinda dogrudan gézlenmesine olanak sagla-
maktadir (Giirbiiz & Sahin, 2017). Ayrica etnografik aragtirma yapan ¢alismacinin aligtigy
grubu yakindan tanimasi igin onlarla vakit gecirmesi gerekmektedir. Etnografik yontem
dogrudan katilimin oldugu ve giivene dayali bir iligkinin kuruldugu bir ortamda gozlemci
olarak bulunmay1 zorunlu kilmaktadir (Merriam, 2015). Bununla birlikte etnografik arag-
tirma yontemi gayri resmi olarak kabul edilen kent yagantisi, kamusal ortamlarda kurulan
iliskilerde zamansal dongiilerin takip edilmesini de gerektirmektedir; festivaller, torenler ve
rittieller gibi 6zel giinleri takip edip katilim saglamak calismanin verimi agisindan oldukga
biiyitk 6nem arz etmektedir (Atkinson & Hammersley, 2007). Bu dogrultuda 2017 ve 2019
yillarinda Istanbul Coffee Festival'i ne katiimer gézlemci olarak katilim saglanmustir. Bu
festivalde yapilan sohbetler ve gozlemler etnografik yonteme uygun olarak hafiza kaydina
doniistirilmistiir. Bu kayitlar aragtirmanin yorumlanmasinda arka plan saglamugtir. Saha
calismasinin ikinci ayags olarak tigiincii dalga kahve mekanlarinda katilimci gézlem yapilarak
saha caligmasi desteklenmigtir. Karakdy ve Kadikdy’de hafta ici ve hafta sonu olacak gekilde
iki hafta siirecek katiime1 gozlem ¢alismasi gergeklestirilmistir. Mekanda siirekli notlar ah-
narak aragtirma igin gergeve olusturulmustur. Hem festivallerde hem de tigiincii dalga kahve

mekanlarinda elde edilen veriler ¢alismanin bulgular béliimiinde aktarilmugtir.

Saha calismasinin tigiincii ayagr olan ve 3 ay siiren gériismeler miidavimler ile “ni-
telikli kahve” mekanlarinda yiiz yiize gereklestirilmistir. Goriismelere baglamadan 6nce
kisilere ses kayit cihazi ile kayit alinacagy bildirilmis ve sozlii onay alinmustir. Ayrica miida-
vimlere gercek ad ve soyadlarinin ¢alismada belirtilmeyecegi séylendikten sonra demografik
bilgilerin kaydi alinmugtir. Goriismeler ortalama 45 dakika — 1 saat araliginda siirmis, miida-
vimlerden 8 soru cevaplamalari istenmis, miilakat sorular1 yari-yapilandirilmis oldugundan

goriisme esnasinda sorular esnetilerek ve ek sorular dahil edilerek detaylandirilmugtir.
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Verilerin Analizi

Calismada bulgularin analizi igin ses kayitlari metne donistirtlmistir. Kayitlar metne do-
niigtiiriilditkten sonra kodlanmig ve kodlarin analizi neticesinde temalar belirlenmigtir. Bu
kapsamda sorulara gelen cevaplar siufsal kimlik, aidiyet ve begeniler temalar etrafinda ana-
liz edilmigtir. Gortigmelerden elde edilen veriler bu temalar kapsaminda sahip olunan serma-
ye tiirlerinin kahve titketimine etkisi, mekén tiikketiminde aidiyet ve ayrigma, rafine lezzetler
tizerinden kimlik edinme, yeni orta simfin giindelik yasaminda kahvenin yeri ve kahve ile
gosterisci titketim iliskisi cercevesinde yorumlanmustur.

Bulgular: Kahvenin ve Mekanin Deneyimlenmesi

Calismanin bu béliimiinde saha aragtirmasi sonucu elde edilen bulgular dogrultusunda, yeni
orta sinifin sahip oldugu sermaye tiirlerinin “nitelikli kahve” tiiketiminde etkisinden bahse-
dilerek rafine lezzetler baglaminda “nitelikli kahvenin durumu yeni orta simfin géziinden
degerlendirilecektir. Ardindan yeni orta sinifin tigiincii dalga kahve mekénlari ile kurdugu
aidiyet iligkisi ve ayrigmanin niteligi aciklanarak yeni orta sinifin kahveyi hayatina dahil et-
mesiyle nasil bir kimlik temsili haline getirdigi aciklanacaktir.

Bir Toplumsal Tip Olarak Ugiincii Dalga Kahve Miidavimi Yeni Orta Sinif

Ulus Baker toplumsal tip kavramni gergek hayatta goriintirliigii olan toplumsal iliskiler agy
temelinde agiklar. Diger bir deyisle, kahvehanelerde, kafelerde veya sokaklarda sosyal, iktisa-
di, siyasi ve kiiltiirel etkinlikler en temelde toplumsal tipin resmedilmesinde 6nem arz eden
alanlardir. Baker’e gore “yuppi” ya da “post modern” insan sadece iktisadi yagamn bir par-
cas1 olarak agiklandiginda degil bununla birlikte onun toplumsal iligkilerle kurdugu kimligi
ile birlikte ancak toplumsal tip olabilir. Baker toplumsal tip tanimini yaparken kanaatlerden

ziyade duygularin da isin igerisine katilmasinin altin gizmektedir (Baker, 2015).

Giinlimiiz yeni orta sinifinin temelini olugturan 1980’li yillarin orta simifi titketimi ye-
niden tanimlayan, apolitik ve limpen bireylerden olusan “makbul vatandaslar”dan bir araya
gelmigtir. Toplumsal kurallara uymada gonilli olan, vergisini diizenli 6deyen, akilci ve de-
mokratik 80ler ve 90’lar orta sinifi (Yilmaz, 2007) bugiiniin seckinci tiiketim anlayiginin da
mimart olmustur (Bali, 2002). Ancak giiniimiiziin yeni orta simifi diinyada yaganan teknolo-
jik ve politik gelismelerle birlikte eski orta sinuftan ayrim géstermis (Sunar, 2016) sosyo-eko-

nomik ve kiiltiirel agidan bugiiniin toplumsal degisim dinamiklerini anlagilir hale getirmistir.

Giintimiizde tiiketim, bir kimlik yansitic1 eylem ve sinifsal konumun belirleyicisidir;

(Odabagi, 2004) yeni orta siuf da titketim yoluyla Batili yasam tarzim kimlik haline getir-
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mekte ve “6teki’lerden titketim yoluyla “soylulagtiric1” bir tavirla ayrigma yoluna gitmekte-
dir (Ahiska & Yenal, 2006).

Ekonomik sermayesi ile st siniflardan ayrilan fakat kiiltiirel sermayesi ile her gecen
giin alt smiflardan farklilagan yeni orta simf igin marjinal ve egzotik tatlarin 6nemi biiyiiktiir
(Beardsworth ve Keil, 2011). Her zaman daha iyisini arzulayan ve yeniliklere acik yeni orta
sinif, nitelikli kahve titketiminde de sosyo-ekonomik ve kiiltiirel sermayelerini kullanarak alt

siniflardan ayrigmakta, tist simiflara 6ykiinen bir kimlik yaratmaktadr.

Bu tablodan yola ¢ikarak gergeklestirdigimiz ¢calismamizin amaci yeni orta sinifin ka-
naatlerden olusan tanimlarinin giindelik yasamda tezahiiriinii sosyal mekénlar aracihgiyla
resmetmektir; yeni orta smnifin sosyallesme mekanlar olarak tiikettigi tictincii dalga kahve
mekanlarinda gozleme dayah edinilen bilgiler bugiiniin yeni orta sinifinin toplumsal tip ka-

tegorisine dahil edilmesine olanak saglamaktadir.

Caligmanin saha aragtirmasina konu olan tigiincti dalga kahve mekénlar ve miida-
vimlere dair gozlem sonucu elde edilmis bulgular Baker’in isaret ettigi toplumsal tiplestirme-
de 6nemli ipuglar tagimaktadir. Karakéy, Yeldegirmeni, Besiktas ve Nisantagi'nda gozlem
yapilan kahve mekanlarinin dekorasyon ve stil agisindan farkliliklar tagtyor olmasi ambi-
yansin ve hissettirilen “Batili” kahve titketim anlayisinin benzerliginin gerisinde kalmakta-
dir. Kahve sipariglerindeki hassasiyet, sadece kahve bilgisinde degil ¢evreye karsi duyarlilik
gibi konularda da kendisini gostermektedir. Oyle ki plastik pipet yerine kullanilan bambu
pipetler ya da cam su siseleri gibi sunumlar mekénlarin ve miidavimlerin duyarhiliklarina dair

onemli gostergelerdir.

Mekéni dolduran misterilerin konugmalarinda giindelik dilin oldukea yaygin oldu-
gu gorilmis, sosyal medyada “rahathk seviyem” gibi bir zaman parlayan ve cabuk tiiketilen
jargonlara aginaligin sosyal medya araglarinin kullanim sikhgina dair 6nemli bir ipucudur.
Bununla birlikte, barista ve miidavimler arasinda gegen kahvenin ¢ekirdegine, aromasina ve
demleme sekline dair konugmalar “kahvenin dili” olarak agiklanabilir. Baristalarin kahvenin
nasil igilecegine dair agiklamalari ve kahveye dair edinilmis teorik ve kiiltiirel aktarimlar kah-
ve dilinin bir iliski aracina d6niistiigiine isarettir.

“Nitelikli kahve”nin tigiincii dalga kahve mekanlarinin sinirlarini agarak festivalleri-
nin yapilmasi, kahvenin keyif ve eglence araci olarak tiiketildigine kanit olarak gosterilebilir.
2014’ten bu yana Istanbul’da, 2016’dan bu yana izmir'de ve 2017’den bu yana Ankara’da
her yil diizenlenen “Coffee Festival” kahve miidavimleri oldugu kadar kahveye meraki olan-
larinda katildig: bir organizasyon olarak her yil binlerce katilimcr tarafindan ziyaret edilmek-
tedir. Saha alismasini desteklemek amaci ile 2017 ve 2019°da katihmar gézlem yapmak
iizere dahil oldugumuz “Istanbul Coffee Festival” ulusal ve uluslararasi “nitelikli kahve”

treticilerinin stantlarinin kuruldugu ve kahve tadimlarinin yapildig: bir festival olarak kahve
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ile ilgili bilgilendirici seminerler, atolyeler ve panellerle desteklenmektedir. G6zlemci olarak
katildigimiz “Istanbul Coffee Festival” “nitelikli kahve”nin damak tad: ve keyif araci olarak
tiketilen bir igecekten ziyade onun kiiltiirel bir olgu oldugunu da gostermistir. Stantlarda
satilan kahve demleme aparatlari ve gok gesitli tilkelerden gelen kahve gekirdekleri hakkinda
bilgi sahibi olmanin yogun bir emek gerektirdigi baristalar ile yapilan goriismelerde ¢okga
zikredilmigtir. Baristalar arasi kahve demleme yarigmalarinda yarigmacilarin siklikla jiiriye
kahvenin demleme yonteminden ve kahveye eklenen suyun kaynagindan bahsetmesi “ni-
telikli kahve”nin gekirdekten bardaga kadarki yasadig1 her anin ne denli 6nem arz ettigini
kanitlar nitelikte bir sovu biinyesinde barindirmaktadir. Katilimcilarin agirlikli yas ortalama-
siun 25-35 civari oldugu gézlenen festivalde kahve stantlarinin 6niindeki siralardan kahveye
olan ilginin biytkligi gorilmektedir.

Yeni Orta Siifin “Nitelikli Kahve”ye Yoneliminde Kiiltiirel Sermayenin
Rolii

Tiiketime belirli bir anlam yiikleyen, her zaman daha iyisini arzulayan bir smnif olan yeni orta
siuf, Batili tarzda tikketim anlayigin siar edinmis ve yasam bigimini de buna gore sekillendir-
mistir. Zira Bati'nin sahip oldugu yiiksek kiiltiir drtinleri yagam tarzimi belirlemede 6nemli
bir rol tistlenirken ayn1 zamanda siniflar aras: eitsizlik ve ayrimi da beraberinde getirmek-
tedir (Yiiksel, 2016). Bat1 menseili olan ve ulasilabilmesi igin belirli bir iktisadi ve kiiltiirel
sermayeyi gerektiren “nitelikli kahve” de bu 6zellikleriyle yeni orta sinifin hayatina girmis ve

yasam biciminde belirleyici bir rol Gstlenmistir.

Bence belli bir doygunluga ulastiktan sonra insan kendine dontyor. Bir kitapta oku-
dum, insanin tanrsallasma cabasi ile ilgiliydi. Yani aglik, hastalik gibi kaygin yok. E
dolayisiyla insan ne yapryor bundan sonra saghkli beslenme, estetik, teknoloji gibi
seylere meylediyor. Iste siiper saglikli nezih bir insan olma cabast diyeyim. (Miidavim
4, Is Analisti).

Yeni orta siifin “nitelikli kahve” tikketimine dair hikayelerinde ge¢mis aile tecriibe-
leri 6nemli bir yer tutmaktadir. Teknik Ofis Sefi Miidavim 2’nin “Bizim ailede falan zaten
normal sartlarda kahve titketimi oldugu igin... Ama Nescafe tiiketiliyordu, Tiirk kahvesi pek
i¢ilmez, neden bilmiyorum, kimse de sevmez. Zaten onlardan kalan bir aligkanligim vardi”
ctimlesi yeni orta sifin “nitelikli kahve”ye dair sahip oldugu kiiltiirel sermayenin aileden
miras kalan bir yan1 oldugunu géstermektedir. Cocukluk yillar1 doksanh yillara denk gelen
bugiiniin yeni orta simifin aile hikayelerinde instant kahvenin yeri, o dsnemin modern kahve

anlayisinin yayginhgini kanitlar niteliktedir.

Bununla birlikte, yeni orta sinif kahveye dair bilgi birikimini aileden sonra egitim
hayatiyla iligkilendirmektedir. Universite cagi deneyimleri miidavimleri aile iiyeleriyle de-

neyimledikleri birinci dalga kahveden sonra ikinci dalga kahve ile tanigmasina olanak sag-
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lamistir. Bourdieu’ye gore, yasam pratikleri ve begeni yargilar1 ayirt edici isaretler olarak
kurulabilir (Bourdieu, 2017). 2000li yillarla birlikte Starbucks, miidavimlerin hayatinda
statii gostergesi olarak tiiketilmistir. Ozellikle Starbucks kahve bardaginin izerindeki logoya
atfedilen anlam ¢alismamizda ¢okga kargimiza cikmugtir.

Bir yandan mimarhk okumanin yani uyumamanin, uyanik kalmanin ya da bir sekilde
kafein ihtiyacinin getirdigi bir seyle zaten Nescafe’den bir zaman sonra Starbucks’a
déniisiim oldy, ¢iinkii 0 zaman yeni nesil kahveler ok yoktu, bahsettigim sene 2006
—2012. O zamanlar daha ¢ok Starbucks muhabbeti var, bir de french press var ama o
zaman sana o daha kotii geliyor ¢tinkii Starbucks’in bir statiisii var, yani o elinde tuttu-
gun “olimpiyat megalesi” gibi salladigin seyin “ben Starbucks’a gidiyorum” triplerine
girdigi bir ayrimi mu diyeyim... Kahveye disarida verdigin onca para “aptalhik” olarak
degil de “benim param var” imajin1 yaratryordu iiniversitede. (Miidavim 2, Teknik
Ofis Sefi)

Bireyler habituslar1 araciligiyla kiltiirel zevklerini kendilerinin diger bireylerden fark-
I olduklarini gdsterme ve ayristirma abastyla aralarina sinir koyarlar (Hazir, 2014). Bu mo-
tivasyon begenilere isaret ederken ayni zamanda kiiltiirlii olma kavramini da (Giiven, 2016)
hiyerarsik bir diizlemde kargimiza gikarir (Akargay, 2016). Miidavimler “nitelikli kahve”ye
daha ¢ok yurtdig: gezileri, film ve diziler ile okunan kitaplardan edindikleri kiiltiirel serma-
ye sayesinde ilgi duyduklarin dile getirmislerdir. Yurtdis: deneyimlerinde Italya gezilerinin
mildavimlerin “nitelikli kahve”ye y6nelmelerinde bir déniim noktasi oldugu gériilmaistiir.

Yurtdigina ok sik gtkiyorum. Gittigimde kesinlikle ve kesinlikle hangi tilkeye gider-
sem gideyim — ki genelde Avrupa iilkelerine gidiyorum —hi¢ degismeyen bir kosulum
var: kahve aliyor olmak. En iyi kahvenin hangisi oldugunu aragtirmak. Hatta ve hatta
Italya’ya gidiyorsam 6zellikle — ki Italyanca da biliyorum biraz — ézellikle Italya’ya
gidiyorsam, onu 6zel olarak aragtirmak ve hatta ¢ok iyi biliyorum ki nokta atis1 kah-
vecilere gittigimi. Ozellikle italya’da yani herhalde S - 6 kere yapmigimdir, merak da
var bir taraftan. Buranin kahvesi ¢ok giizel diyorlar, acaba gergek mi? Deneyimleme
ihtiyact. (Miidavim 13, Avukat)

Bourdieu sosyolojisinde en 6nemli sayilabilecek kavram olan habitus “eyleme 6riin-
tisiinil kazandiran” bir mekanizmadir. Bourdieu'ntin deyimiyle eyleyiciler habituslar1 ara-
cihigiyla stratejiler tireterek gesitli durumlar ile basa ¢ikmaktadirlar. Dig yapiyr habitus ara-
ciligiyla igsellestiren birey ayn1 zamanda kolektif bir diinyanin pargas: haline gelmektedir
(Bourdieu & Wacquant, 2014). Gériisme yapilan bir miidavimin Italya deneyiminde kahve

kiltiriind i¢sellegtirerek habitusa doniistiirmesi siirecini su sekilde aktarmaktadir:

Ben 1 yil italya’da yasadim, Italyanlarin ¢ok ciddi bir kahve kiiltiirii vardir. Za-
ten kahve insanrydim, Italya ile birlikte tam oturdu. Lavazza kahveler, mocha

potlar falan onu siirekli i¢iyorduk zaten, o zamanlar burada Tiirk kahvesi ve
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en fazla “t¢ii bir arada”lar vardi. 2007 — 2008 zamanlar1. Orda kahve kalta-
riint edindim, bir stirii demleme yontemini 6grendim. Sonra buraya déndi-
giimde yanimda bir siirii kahve makineleri ve kahvelerle gelmistim, burada

yok ya alamayacagim diye diisiindiim. (Miidavim 11, Uzman)

Bir diger miidavim ise “nitelikli kahve” ile ilgili kiiltiirel sermaye birikiminin filmlerle
birlikte gergeklestigini sdylemistir:
Daha sonra filtre kahve ile tanigtim. G6rsel medyada siirekli filtre kahve iciyor olmasi
beni cezbetti, televizyonda ya da sinemada. Insanlarin devamli filtre kahve igiyor ol-
masi benim de deneyimlememe sebep oldu. Hollywood filmlerinde, bir polisin elinde
donut ve filtre kahve gérdigiimde mesela. Sadece kahve degil donut: da merak edi-
yordum. Asya filmlerinde gordagiim pirinci de merak ediyordum keyifle yiyorlard:.
Bu mecralar sana bunu yaptiriyor. Insanlar keyifle yiyor igiyorsa merak ediyorsun.

(Miidavim 6, Fotografct)

Bourdieu’ye gore bir sinifi olusturan iktisadi anlamdaki tiim kosullar birer habitus
iiretirken iktisadi sermayenin artisi igsellik ve digsallik diyalektigini var eder (Bourdieu,
2018). Yapilan goriismelerde iktisadi sermayenin “nitelikli kahve” tiiketiminde etkisinin
yadsmamaz bir gercek oldugu gorillmektedir. Akademisyen olan Miidavim 1'in, “Aslinda
benim “nitelikli kahve” ile tanigmam aragtirma gorevlisi oldugum yillara tekabiil ediyor. Ma-
asimun artigtyla birlikte, oldu her sey, ondan 6nce aman filtre kahve iceyim eve makine ala-
yim gibi zevklerim yoktu, olamazdi da.” Sistem Programcist Miidavim 8 de kahveyi iktisadi
sermayesinin artust ile birlikte titketmeye bagladigini sdyleyerek “Kazandigim paranin onda

biri gelirim olsa kahve almazdim. Kahvenin liks oldugunu diigiinityorum.” demistir.

Yeni orta sinifi alt siniflardan ayiran en belirgin 6zelliklerinden biri de tasarruftan ¢ok
harcama yapmasidir. Ozellikle yeme-igme hususunda harcama yapmak bir erdem olarak
algilanmaktadir (Simsek, 2005). Mekan Sahibi 1 yeni orta smnifin bu tutumunu su sekilde

degerlendirmistir:

Miidavimi ditkkanin iktisadi artilar cekmiyor. Adam sadece buray seviyorsa, bizi
seviyorsa, diger miisterilerle iletisim halindeyse bize geliyor. Bizde kahve 11 lira, asa-
g1da bir kahveci var orada S, 75 tam yarisi. Ama miidavim ona ragmen gidip orada
iceyim demiyor yine bize geliyor. Ciinkii onun artik ok rahat hissettigi bir yer bu-
ras1. iktisadi bir kaygiyla hareket etmiyor. Bir keresinde filtre kahve arti tath 18 lira
yaptik, o ara igler kotiiydi belki bagka miisteriler gelir diye. Tuttu mu tabi ki tutmadi,
bitin tathlar ¢ope gitti. Bu tarz seyler o kastettigin sinufi etkilemiyor, iktisadi kayguy-
la sokaga ¢ikan insanlar degil bunlar. Buray ev gibi gérenler bizim midavimlerimiz.

(Mekén Sahibi 1)

Miidavimler i¢in sosyal sermayenin de “nitelikli kahve” tilketiminde etkisi olduk¢a
buyiktir. Miidavimler arkadag gevrelerinin etkisi ile kahve tercihlerini yonlendirmistir.
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Ben ve benimle benzer insanlarin gittigi mekénlarda, Besiktas ya da Kadikéy gibi
fanus bolgelerde, yani arkadaslarimla oturup ¢ay igmekten oturup kahve igmeye
dondi. [...] Kafeinin her tiirliisii titketiyordum aslinda ilk zamanlar. Sonra filtre gibi
“nitelikli kahve”ye evrilmesi, Besiktas Kadikoy gibi lokasyonlarda yasamam sebebiy-
le oldu. Bir yandan sosyallesme araci olarak da kullaniyorsun kahveyi. (Miidavim 7,

Pazarlamaci)

Miidavim 4 de is yerinde edindigi sosyal sermayesinin “nitelikli kahve”ye yonelme-

sinde 6nemli 6l¢iide katkis1 oldugunu belirtmistir:

Ilk sirketime bagladigimda bu sirkette “nerd” bir ekip arkadagimiz vardy, aeropressi
ile filtre kahve makinesi ile zaten her giin kahve degirmeninde 6giitirdi, tartards,
boyle kahve yapardi. Sonra ben onu igtim, sonra bagka kahveleri de i¢tim hakikaten
hi¢ benzemiyordu. Bunun kaliteli oldugunu anliyorsun. Damak tadin olusuyor ige
ice. (Miidavim 4, I Analisti)

Yeni orta simf nitelikli kahveye dair begeni ve zevklerini sosyal medya tizerinden
olusturdugu goriinmektedir. Yeni orta sinif siifsal aidiyet kurgusunu ve kendini var etme
seriivenini sosyal medya aglari tizerinden yaparken ayni1 zamanda kiltiri kesfedilen ve teg-
hir edilebilen bir olgu haline getirmistir (Giiven, 2016). Internet ve sosyal medyanin nitelikli
kahve tiiketimi ve mekén tercihine olan etkisi saha ¢aligmamizda da sik sik karsimiza ¢ik-
mugtir. Miidavim 10’un “Internetten de aragtirma yapiyorum ciinkii oradaki yorumlar be-
nim i¢in ¢ok 6nemli.” ve Miidavim 11’in “Cekirdekler arasindaki farklari zamanla ¢ozdim.
Internette var her gey ve ne istedigimi biliyorum, gittigim yerde de istiyorum.” agtklamalar
yeni orta simfin nitelikli kahve titketiminde internetten siklikla faydalandiklarinin birer gos-

tergeleridir. Miidavim 6 nitelikli kahve titketimi ve internet iligkisini su sekilde agiklamugtur:

Internetten edindim sosyal gevreden ziyade. Birine bir sey sorup 6grenmek onun
eksiklerini de almak oluyor. Egosal bir durum gibi de gelebilir ama ben o karakterde
biriyim... Google’a soruyorsun her seyi. En basit “how to” etiketini biliyorsan ya-
banci kaynaklar dahil her seye ulagabiliyorsun. [ ...] Tutorial argivlerim var ok fazla
konuyla alakaly, arastirip gelistirmeyi seviyorum aslinda, kisisel tercihlerim béyle.

(Miidavim 6, Fotografe1)

Popiiler Degil Rafine: Yeni Orta Smifin “Nitelikli Kahve” Deneyimi

Tirkiye’de 1980’li yillarla birlikte burjuvaya atfedilen seckinciligin daha alt siniflara ait ple-
byen tercihlerin yerini almas: rafine begenilere egilim olarak kendisini gostermis, 6zellikle
ithal tirtin ve mekanlarin artmasiyla Bati'ya 6ykiinen rafinelegme yeni orta siifin titketim
davraniginda belirleyici unsur haline gelmistir. Uzman Miidavim 11’in “Ben siradan beyaz
yakali degilim popiiler olana degil rafine olana egilirim.” ciimlesi yeni orta simfin rafine be-

genilere olan egilimini kanitlar niteliktedir.
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“Nitelikli kahve”nin “artizan” bir icecek olmasinin sebebi kahvenin yetistirilmesin-
den fincana konulana kadar olan her asamanin biyiik bir 6zen gerektirmesinden kaynaklh

oldugu gorilmiis, tim bu agamalar kahveyi rafine lezzetler kapsamina dahil etmistir.

Barista 6, miidavimlerin “nitelikli kahve” tiiketimine yaklagimini s6yle degerlendir-
misgtir:

Yani genelde bizim iste kahveden anlayan insanlar genelde sert kahve seven insan-
lar yumusak kahveden ziyade. Onlar da gizli gurme oluyor bir yerden sonra. Ada-
ma Kosta Rika veriyorsun bir siire sonra anliyor onu mesela. Bagka bir kahve versen
hemen anliyor “benim kahvem degil bu” diyor. Cok ¢alisan bir miidavimimiz var
mesela. Iki is birden yapan miidavimimiz bu. Kahve bagimlis1 olmus artik ciddi an-
lamda. Biz ona 6zel kahve yapiyorduk 1 hafta dinlendiriyorduk, adam onu igiyordu.
(Barista 6)

Bourdieu bireylerin sahip oldugu zevklerin ve kiiltiirel tiriinlerin toplumsal konum-
lar aracihigiyla tretildigini ifade etmektedir. Habitus ayni zamanda 6znel olanin i¢ yapilarin
toplumsal olan dis yapilara baglayan alani temsil etmektedir (Bulle-Schmidt, 2011). Bagka
bir deyisle habitus ve alan birbirleri ile ilintilidir; bu alanda eyleyiciler birer oyuncu haline
gelip mekinin sundugu 6diiliin pesinde kosan toplumsal organizmalardir (Bourdieu &
Wacquant, 2014). Bourdieu’ye gore oyuna katilan oyuncularin oyunun kurallarini (doxa)
bilerek ellerindeki sermayeleri ile bir alana aidiyet ¢abast ile birlikte bir farklilik tiretimi de
saglamaktadurlar (Bourdieu & Wacquant, 2014). Oyuncular oyun sonunda sermaye bilgi-
lerini oyun sonunda “illusio” yani ¢ikarlarina sahip olmayr ummaktadirlar (Ozséz, 2007).
Miilakatlar esnasinda kargimiza en ¢ok ¢ikan kahvenin igilme sekli bize oyuncunun alanda
“doxa” ile birlikte “illusio” kavramlarini hatirlatmaktadir. Buna en iyi 6rnegi Solution Mana-
ger olan Miidavim 3 vermistir:

Amerika’ya Work and Travel olarak gittim. Giindiiz kahve, aksam sarap servisi yapi-
yordum. Orada bir adam geldi, kahveleri anlatti, bu béyle servis edilir diyerek bana
kahveleri anlatti. Sahipleri Ttrk’tii ama Tirk adinin higbir yerde gegmedigi bir sa-
rap eviydi burasi. Giindiiz barista, gece barmen olarak ¢alisiyordum. O adam bana
kahveyi 6gretti, sdyle yapilir bdyle iilir, aromas: sudur diye. ilk orada kahve icerken
siit koydum, seker koydum, tam igecegim, adam bana firga atti, “nasil igine seker
koyarsin, siit koyarsin, mahvettin kahveyi, madem o zaman al Nescafe 3’1 1 arada i¢”
diye firgalads. Ben o giin siitii sekeri biraktim. Hakikaten o giinden sonra kahvenin
aromasi oldugunu, birbirinden farkli oldugunu, Etiyopya’nin farkli, Kenya'nin farkl
oldugunu 6grendim. Kahveyi “sofistikelestirmek” i¢in kesinlikle i¢inden siitii ve se-

keri ¢ikarmak gerekiyor. (Miidavim 3, Solution Manager)

Miidavim ve baristalar ile yapilan goriismelerde kahvenin siitsiiz ve sekersiz igilmesi
gerektigine dair bir konsensiis karsimiza ¢ikmis bununla birlikte gay titketimine karg: da me-

safeli bir durug oldugu gorulmistiir.
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Kahveciye geliyor ama kahve sevmiyor gay tiiketiyor bazi gelenler. Biz agildiktan 1
yil sonra kahve isini ciddilestirdik ve dedik ki “cay satmayalim, kahve tiiketsinler,
kahveye asina olsunlar”. Ciinki kahveciyiz. Nitelikli bir is yapmaya ¢ahisiyoruz, bu-
rast kafe degil kahveci. Bir ara ¢ay1 kaldirsak mu diye diistindiik, ince belliyi kaldirdik,
fincan 3 lira iken 4 lira yaptik, bir siire sonra 5 lira yaptik. Simdi de 6 lira ¢ay. Ama-
cimuz ok fazla para kazanmak degil ¢aydan, cay: tikkettirmemeye caligtirryoruz. Cay
tiiketimi diistii ama. Cay icen adam da kahve igmeye bagladi artik. (Barista 2)

“Nitelikli kahve” tiiketimi ile birlikte kahvenin mutenalagmasi yeni orta sinifin kah-
veyi aynstirict bir mekanizma olarak titketmesi ile kendini gostermektedir (Ahiska & Yenal,
2006). Bir diger deyisle miidavimler alana dair sahip olduklar bilgi ile kahveyi ayristirici bir

mekanizma olarak da tiiketmektedirler:

Bu hakikaten senin takildigin ortamlarda bir biling konusu. Hakikaten Brezilya ile
Kenya arasindaki farki anliyorum ciinka siirekli igiyorum, 6zellikle de ayni yerden
alirsam ikisinin arasindaki farki anlryorum. Biri daha sert biri daha yumusak biri daha
aromatik biri daha yogun kahve tadi... Bunu anlayabiliyor olmak, bunun tizerine
konusuyor olmak garip bir sekilde bir seymigsin hissiyat1 veriyor. Biliyorum ¢tinkii
giinlitk aligkanliklarimin arasinda. Bunun hakkinda bilgi sahibiyim, dededen baba-
dan gelme dur bir cay koyayim aliskanlig degil bu. (Miidavim 2, Teknik Ofis Sefi)

Miidavimlerin kahve titketim seyrinin birinci, ikinci ve tigiincii dalgalar cihetinde ev-
rilen bir dizlemde degistigi goriilmiistiir. Sistem Programcisi Miiddavim 10’un “deneyimleye
deneyimleye 6greniyorum kahveyi” ctimlesi yeni orta sinifin deneyimleme merakinin onlari
daha nitelikli olana gétiiren bir yol oldugunu gostermektedir. Bu durumun onlarda yarattigy
durum Nescafe ya da Starbucks gibi 6nceki nesillere ait kahvelerin lezzetsiz oldugu 6n kabu-
lidiir. Sistem Programcist Miidavim 8'in “Yeni nesil kahvecilerin en sevdigim yam bu, yeni
tatlar1 deneme firsat1 sunuyor bana. Damak tad: da gelisen bir sey en nihayetinde” ciimlesi
yeni orta sinifin deneyimleme arzusunun titketimde ne denli 6nemli oldugunu kamitlar ni-
teliktedir.

Miidavimler ile gériismemizde kargimiza ¢ikan genel algi kahvenin haz alma amacry-
la titketildigi olmustur:

Bayag keyif aliyorum tadi kigisellestirmekten. Nasil demlendigi ok 6nemli mesela,
ac1 olmasin kahve. Genelde tadi yogun olsun ama ac1 olmasin yani gok beklemis ol-
masin Chemex’te. Digerleri uzun siire bekletmis oluyor yakiyor o yiizden Chemex
ya da V60 tercih ediyorum. Ben lime tad: seviyorum, eksimtirak degil de boyle di-
limin ortasinda aldigim tad: seviyorum tam kahve giderken. Biitiin bunlar1 deneye
deneye, sora sora 6grendim. Ciinkii seviyorum ben keyif aliyorum kahveden. Yeni

nesil kahveciler grenme kaygisina itti beni. (Miidavim 11, Uzman)

Italyada seyi 6grenmistim, bir kahve makinesinde ne kadar ok kahve yapilirsa kahve
o kadar lezzetli olur. 80 yilik makinede kahve yapildigimi gordiim ve hakikaten o
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kahve bana ¢ok lezzetli geldi. Oraya bir daha gittim, bir daha igmek istedim o kah-
veyi. Bana kendimi hem 6zel hissettirdi hem de oraya aitmis gibi hissettirdi. Hem
de benim i¢imde bir seyleri tamamladi. Benim bir arayisimu gergeklestirdi, bunu
Tirkiye’de herhangi bir yer de verebilir tabi ki bana, yurt dis1 ile sinirlandirmamak
lazim ama Bat1 kiiltirii... Evet, kiiltir olarak algilayacak olursak, hani diyemem ki
iste “su kahvenin su ismini séylerim” ya da “su kahvenin sundan daha iyi oldugunu
soylerim”. Oyle bir sey sdyleyemem. O gapta bir aragtirmam yok. Ama kendi damak
tadima hangi kahvenin uygun oldugunu tespit edebilme noktasinda, evet, dilimi de
kullanryorum, gittigim tilkelerde bunu siklikla uyguluyorum ve hatta yani evimdeki
ilk mocha potu Italya’dan almistim. Ve mocha potta kahve yapmanin ne oldugunu
da o vesileyle 6grenmistim, seneler seneler &nce. Belki o sey bende de vardur: ‘Insan-

lar benden gordii”. (Miidavim 13, Avukat)

Tiiketimin alt yapisini olugturan haz ile birlikte modern diinyada birey kendisini haz
almak zorunda olan bir tatmin igletmesi olarak kurgulamaktadir. Glintimiizde insan tiike-
terek mutlu olacag: kendisine empoze edildiginden elindeki tiim imkanlarla birlikte tiike-
tim odakli yasamaktadir (Baudrillard, 2013). Yeni orta sinifin rafine begenileri hedonist bir
durusla sahiplenmesi “nitelikli kahve” tilketiminde de kendisini gostermektedir. Baska bir
deyisle tigiincii dalga kahveciler yeni orta sinifin hazci yagam sekline ve rafine lezzet arayigina

bir anlamda hizmet etmektedir:

Ben de hep sey kafas1 vard “kahve alip kitap okumak.” Bunu yasadigim zaman dedim
ki “ben bu yasadigim hazzi nasil arttiririm?” Iste icine kakao atmak, mesela kahvenin
icine kakao atmak herkesin yaptig1 bir sey degil. Bu tir seylere benimki tamamen
merak. [...] Daha iyisi nasil olur, bu sefer gittigin yerlerden gekirdek almaya bagla-
dim, Danimarka’ya gittim ordan getirdim, Meksika'ya gittim ordan ¢ekirdek getir-
dim, giinkii bagka tatlar denemek istiyorsun. (Miidavim 2, Teknik Ofis Sefi)

Bir diger miidavim ise yeni tatlar deneyimlemeye dair tecriibelerini su ciimlelerle ak-
tarmuagtir:

Ben kendimi deneysel tanimliyorum. Ben Instagram’da etiketlemem oturdugum
mekani. Ben birilerine gostermek igin takilmiyorum oralarda. Lezzet de Beylikdii-
zii'ndeyse oraya da giderim, isenmem. En iyi Sariyer borekgisine gideceksem 2 saat
bisiklet siirerim. Ben hedonist bir adamim, hazcryim. Deger iliskim gok yok, var insa-
ni degerlerim, hiimanist degerlerimle hazza déniik yagamay: seciyorum. (Miidavim

6, Fotografc1)
Ugiincii Dalga Kahve Mekaninda Aidiyet ve Ayrigsma

Geleneksel yasamda domestik iligkilerin vurgulanmasina karsiik modernite, bireyleri kamu-
sal alanda var olmaya ydnlendirmektedir (Aytag, 2017). Ote yandan, varhginin devamhligy
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icin mekan siirekli ve yeniden diizenleyen kapitalizm, toplumlari kiiltiirel agidan degisime
zorlarken ayn1 zamanda birbirine benzeyen —hatta ayni- tirtinleri tiiketmeye 6zendirmekte-
dir. Kiiresellesme politikalar1 dogrultusunda sadece kahve degil bir kiiltiiriin de pazarlandig
modern kahve mekanlari sinifsal ayrigmanin en sert haliyle yasandig: yerlerdir. Oyle ki bu
mekanlar aracihigy ile bireyler “belli bir grup tarafindan kabul gorme” arzusu ile tiiketimlerini
teshir etme yoluna giderken sinifsal kimliklerini de tekrar ve tekrar megrulagtirmaktadirlar

(Akarcay, 2014).

Yeni orta simifin nitelikli kahve tiiketimi salt kahve ile simirh degildir; o ayni zaman-
da bir “midavim” kimligi edinerek kahve mekanini da titketmektedir. “Zamanu nitelikli ge-
cirmeye yonelik” temel bir egilimle kahve mekanlarini tercih eden yeni orta simif, mekéna
aidiyet saglama giidisiiyle mekan tercihlerini belirlemektedir. Miidavimlerin mekéna ait
hissetmesi i¢in mekéani paylastig1 diger bireyler ile ayni simifsal seviyede ve benzer kiiltiirel
sermayeye sahip olmak gibi 6nciilleri bulunmaktadir. Ozellikle sinema, edebiyat ve miizik
gibi sanat dallarina y6nelik sahip olunan kiiltiirel sermaye simifsal aidiyet ve ayrismay belir-
leyen unsurlardandir. Barista 2, iletisim kurdugu miidavimlerle paylagimlarini su ciimlelerle

aktarmugtir:

Ahmet geliyor mesela. O da edebiyatla ilgili ben de. Onunla da “sunu okudun mu,
soyle bir sey vardy, sen bunu okumustun ben de okuyayim mi, sende varsa paslagalim
m1” diyoruz. Ya da beraber film izlemeye gidiyoruz, Film Ekimi'ne mesela buradan

miidavim arkadaglarimla gittim gegende.” (Barista 2))

Yeni orta sinif kahve mekénlari ile olan iligkisini aidiyet tizerinden de kurgulamakta-
dir. Gortigmeler esnasinda “Mekanda takilma” miidavimlerin siklikla kullandig bir séylem
olarak kargimiza ¢ikmugtir. “Bir yerin miidavimi olmak hogsuma gidiyor, oradaki garsonun
beni tanimas1 hosuma gidiyor, 6zel hayatimizdan konusuyoruz yeri geldiginde, giiven ve sa-
mimiyet duygusu belki de beni tutan. Sahiplenmek istiyorum mekany, [ ...] ‘genelde buraya
gider’ desinler iste” (Miidavim 1, Akademisyen) ciimlesi bize mekanla kurulan aidiyet his-
sinin ipuglarini vermektedir. Miidavimleri mekéna ait hissettiren genel olarak kendisi gibi
insanlarla ayn1 mekanda olmasina baglanmaktadir. Mekani paylasan kisiler ile ayni sinifsal
seviyede ve benzer hayatlar yasiyor olmak yeni orta simfin aidiyet kavramina yiikledigi an-

lami gostermektedir.

Ugiincii dalga kahvecilerin belli bir mekénsal kurgusu ve kiiltiirii var, onlar1 gérmek
bir noktada rahatlatan ve insan1 evinde hissettiren bir sey. Burasi benim mesela kah-
ve deyince aklima gelen bir yer, haftanin 3 giinii 4 giinii buraya gelip kahve i¢iyorum,
herkes beni taniyor burada. $6yle bir giizelligi var, gelen insanlar asag1 yukar1 benzer
insanlar. Belli bir miizik kiltirleri var, edebiyat kiltiirleri var, oturdugun zaman me-
sela denk gelirse sinema konusursun. Bu insanlar genelde belli bir kiiltiir seviyesin-

de olduklari i¢in béyle toplanma merkezlerini kullaniyorlar diye distintiyorum. Bu
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insanlara “yan baktin” demesi ¢ok zor, kavga ¢ikmaz yani. “Rica etsem sandalyeni
ceker misin” dedigimde ne ile kargilasacagimi az ¢ok biliyorum. Ortam se¢gmek tam

anlamiyla insan profili ile alakali benim igin. (Miidavim 7, Pazarlama Uzmani)

Yeni orta siuf mekan tercihlerinde mekéni paylastig: diger insanlari fazlasiyla 6nem-
semektedir. Proje Yoneticisi Miidavim 12’nin “Bazi zamanlar mekén kahvenin 6niine gegi-
yor.” soylemi aslinda mekénin yeni orta sinif i¢in ne denli 6nem arz ettiginin kanit1 gibidir.
Ayni zamanda mekandaki ¢alisanlarin miidavim ile olan iligkisi de yeni orta sinif icin mekan
seciminde belirleyici bir unsurdur. Miiddavim 3’iin “Garsonun siirekli basimda olmasindan
hoslanmryorum” ciimlesi yeni orta sinifin mekén se¢iminde konfora verdigi énemin bir kar-
siligidir. Yine Miidavim 8'in “Aslinda kahveden ziyade mekini 6nemsiyorum digan ¢ikti-
gimda. Garsonun gelip beni rahatsiz etmemesi benim i¢in ¢ok 6nemli” ciimlesi de “yalmz
kalabilme ve rahatsiz edilmeme” isteginin, yeme-igmenin epeyce oniine gectiginin kanitidir.

Bunlarla birlikte tigiincii dalga kahve mekanlarinin tasarimy, estetigi ve mimari kurgu-

suyeni orta sinifin mekani se¢mesinde belirleyici unsurlar olarak kargimiza ¢tkmigtur:

Bana 6zel hissettiriyor bu mekénlar. Kahvenin tadini, kokusunu alinca el emegi bir
sey ictigimi disiniyorum. Ambiyans: da o sekilde olusturuyorlar. Yani vaktimin
daha bos astak cistak miiziklerin oldugu bir mekanda degil de nitelikli miizigin de
calindigs bir yerde takilmayla gegmesi bana iyi hissettiriyor. Zaten gittigimde ya kitap
okuyorum ya ¢izim yapiyorum, mekinin ambiyansiyla beraber beni desarj ediyor
diyeyim. Hafif ¢alan miizik, tasarimi zaten 6zellikle giizel yapiyorlar. O yiizden hepsi

birlesiyor ve ¢ok giizel hissettiriyor. (Miidavim 10, Sistem Programcist)

Bununla birlikte yeni orta sinif omnivor olarak da tabir edilen mekanlarda kargilag-
tiklar1 zorluklar sebebiyle mekan tercihlerini nitelikli kahve mekanlarindan yana kullanmak-
tadirlar. “Kendisine 6zen gostermeyen ve bayag olarak goriinen” bireyler ile ayni mekéani
tilketmekten kaginmaktadirlar (Simgek, 2005). Miidavim 4 bu durumu su ciimlelerle izah
etmektedir:

Disarida kahve igeceksem nitelikli bir yer olsun isterim. Oradaki insanlarla enerji-
min uyugmasini isterim. I¢inden “sagma sapan kokos birinin” gtkmayacagini bilirim.
Klasik “nargile boylardan” ¢tkmayacak mesela. Izolasyon istiyorsun ashnda. Kendi

sosyal gevrenle bir arada olmak istiyorsun. (Miidavim 4, I Analisti)

Yeni orta sinuf 6zellikle 2000’]i yillardan sonra rafinelesmesi ile birlikte kahveyi “ayris-
tiric” olarak titketmeye baglamistir (Ahiska ve Yenal, 2006). Bir bagka deyisle, begenilerini
“tekelci” bir anlayigla sahiplenen yeni orta sinif tiiketirken bir yandan yiiksek statiiye ulasma
giidiisiinii tatmin ederken 6te yandan digerlerini disarida birakir (Arun, 2013). “Kiiresel bir
zevk ve kiiltiir sahibi” olmasiyla 6viinen yeni orta simf sahip oldugu kiiltiirel kimligi ve “soy-
lulagtiricr” tavrryla kendini digerlerinden ayngtinr ($en, 2011). Mekan 6zelinde de ayni simif-
ta olmayan gruplar aynt mekani kullanmadiklarindan kargilasmamaktadirlar (Unal, 2017).
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Miidavim 13, mekan ile olan iligkilerini aidiyet tizerinden kurgularken mekénsal ay-

rigmaya dair digtincelerini de su sekilde izah etmistir:

Kahvecilerde insanlarla etkilesimim yoktur ama insanlarin kiigindan kiyafetinden
tutun durusuna kadar benim i¢in 6nemli. Miidavim oldugum mekénlar da bu kri-
terleri kargilayan yerler. Nargile igen, arabasinin anahtarin1 masanin stiine gikaran
tipleri gormek istemiyorum ama bir de burnu havada kiigiik diinyalar1 ben yarattim
diyen agzim burarak konusan tipleri de gormek istemiyorum. Bu tarz insanlarla ol-
mak kasiyor. Bana bir sey yaptiklarindan degil fasizan da olmak istemiyorum, elbette

o ortamda bulunurum ama ikinci defa segmemde kriter olur. (Miidavim 13, Avukat)

Barista 2’nin dikkat ¢ektigi bir bagka konu da ayrismanin sosyo-politik kismi olmus;

miidavimlerin genelde sekiiler yasam tarzimi benimsediklerini disiindtigiini belirtmistir.

Basortiili bir miidavimimiz yok. Galiba bagortiiliilerin miidavim oldugu yerler baska
yerler. Uskiidar’da mesela daha geleneksel sunumlar yapan bilmem ne celebi cay evi
gibi ad1 olan bir yer var, bagortiilii kadinlarin ve stinnet sakall, giizel gomlekli, janti
pantolonlu ve de ayakkabili gérece diizgiin giyimli geng erkeklerin takildig: yerler,
onlar da oralara miidavimler. Buralara gelseler bile miidavim olmazlar. Onlarin kon-

for alanlari oralar. (Barista 2)

Yeni orta sinif ayni zamanda mekanin dekorundan ¢alan mizigine tiim mekan tasa-
rim ve ambiyansini énemsemektedir. Miidavim S’in; “Benim siirekli takildigim bu mekin
genelde sakindir, o yiizden tercih ediyorum. Zaten bir¢ogu ortak 6zelliklere sahip mekénlar.
“Instagram worthy” mekénlar oluyor bu tarz yerler. Baristanin elinin yiiziiniin diizgiin olma-
s1, “hipstervari” olmasi, karbon kopya gibi.” demesi tigiincii dalga kahve mekénlan ile ilgili
onemli detay1 vurgulamaktadir. Bu mekanlarin mimarisinden miizigine dair her bir ayrint1
goze hitap eden tasarimlar olarak kabul edilmekte ve sosyal medyada paylagilarak “gosterim-
lik tikketim” gergeklestirilmektedir.

Nitelikli kahve mekanlarinin i¢ dizayninin Batili tarzda estetik kaygilarla diizenlen-
mesi yeni orta sinifin mekén tercihlerine dair 6nemli detaylar olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Miidavim 7’nin mekén kurgusu ile disiinceleri bu durumu kanitlar niteliktedir:

Tiirk tipi kafelerde oturmayi tercih etmem. Zorunda kaliyorum bazen ama onlarin
biyiik gogunlugunun kahvesi kotidiir hatta sadece kahvesi degil her seyden biraz
yaptig1 igin vasatlar. Dekorasyon ¢ok 6nemli bir etmen bulundugun yerde rahat ol-
man igin. Iyi diisiiniilmis ve iyi tasarlanmig olmasi lazim. Bu bahsettigimiz yerlerde
dekorasyon diye bir mantik yok. Miizik ¢ok 6nemli. Demet Akalin ¢alan bir yere
dayanamam asla. Tiirkge pop calan bir yere dayanamam. Kiltiirel bir kopus aslinda
bu. Burada baristalar caliyor miizigi, hosuma gidiyor calanlar. (Miidavim 7, Pazarla-

ma Uzman)
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Miidavimleri mekéna ait hissettiren sey kendisine benzeyen insanlarla ayn1 mekéinda
bulunmasi olarak agiklanabilmektedir. Nitekim Miidavim $’in “Benim gibi insanlar oldugu
i¢in tigiinct dalga kahve mekani tercih ediyorum ve giizel hizmet alacagimdan eminim o
yuzden tercih ediyorum. Ama tabi bu durum sosyal medya yiiziinden biraz zor oluyor, her-
kes her yeri sosyal medya sayesinde goriip geliyor.” ciimleleriyle yeni orta sinifin mekanin
ve begenilerin mutenalagmasina verdigi 6nemi gozler 6niine sermektedir. Ona gére sosyal
medyada yapilan paylagimlarla mekén ve nitelikli kahve herkes tarafindan bilinecek ve sira-

danlagacaktir.

Miidavimlerin ti¢iincii dalga kahve mekéanlarini titketim sekli sosyallesme amagh ol-
dugu kadar ¢aligma amach kullanim da oldukga yaygin bir davranig olarak karsimiza ¢ikmus-

tir.

Mekan Sahibi 2, miidavimlerin mekan: tikketimi hakkinda gézlemlerin su sekilde ak-

tarmuagtir:

Sohbet etmeye gelen de var ¢aligmaya gelen de. Mekanin yukar1 katinda galismak
iin atolyemiz var, oraya ¢ok fazla miizik vermiyoruz, genis masalarin oldugu bir
yer calismak igin gok elverisli, gelip orada calisiyorlar, uzun zaman oturabiliyorlar.
Buraya toplant: igin gelenler de oluyor, kalabalik olmayan sirket toplantilar1 oluyor,
gruplar halinde geliyorlar. Zaten insanlar artik ofis kiralamak yerine bu tir kahve-
cileri kullaniyorlar, hem masraftan vergiden kagiyor, hem oturup kahvesini igiyor.

(Mekan Sahibi 2)

“Kahvesiz Uyanmamak” ve Giindelik Hayatta Kimlik Temsili

Tirkiye'nin 1980’li yillarda birinci dalga kahve ile tanigmast ile birlikte kahveye yiiklenen
anlam ve bireylerin hayatindaki yeri giiniimiizde daha da belirgin hale gelmis, filtre kahve,
french press, espresso gibi kahve tiirleri azimsanmayacak bir kesimin giindelik yagsaminda
vazgecilmezi haline gelmistir (Ahiska & Yenal, 2006). Miidavimlerin “nitelikli kahve” tiiketi-
mi sadece kahve mekanlari ile sinirli kalmamis ve hayatin her alanina dahil edilmig hatta kah-
ve igimi bir yasam bi¢imi haline getirilmistir. Fotografgi Miidavim 6'min “Kahveyi igmedigim
giin yok, yasamimin bir pargasi kahve, bagiml gibiyim, sabahlar1 espresso olmadan kahvalti
yapamiyorum” cimlesi kahvenin sadece ev disinda tiiketilen bir icecek olmadiginin ve mi-
davimlerin giindelik yagantisinin tiimiine sirayet ettiginin bir gostergesidir. Ttrkiye’de ¢ay
ile birlikte yapilan geleneksel kahvalt1 anlayis1 yeni orta simifin yasam sekli sebebiyle kahve
ile yapilan hizli kahvaltiya déntismisgtiir. Yeni orta siifin yalnizlagmast ve bireysel bir hayat
tarzini benimsemis olmasi buna temel sebep olarak gosterilebilir. Miidavim 6 gibi yalmz ya-
sayan Midavim 13 de “yalniz yagayan bir insanim, bu ytizden de sabahlari ¢cay demleyemiyo-
rum, onun yerine kahve yapryorum.” ciimlesi kahvenin bireyci hayatin tamamlayici roliine
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ornek olarak verilebilir. Barista 2'nin “Bu tarz kahvecilerde ‘evde Tiirk kahvesi i¢in aparatla-
rim var’ diyeni géremezsin, ‘sabahlari kahve kokusuna uyaniyorum’ diyeni goriirsiin.” ciim-

lesi de yeni nesil kahvenin yeni orta sinifin hayatindaki yerini 6zetlemektedir.

Toplumda miithis bir déniisiim var. Daha 6nce ne tiiketiyorduk, sadece Nescafe
yapryorduk, ya da disarida alkol satmayan bir yerde oturdugumuzda ki o zamanlar
kahveci adinda yerler yoktu, meniide Nescafe gibi kahveler tiiketiliyordu. Sonra bu
yerler artik bu mekénlar bile meniisiine kapsiil espresso makineleri alip meniisiine
espresso ve espresso bazli kahveler ekledi, french press aldi filtre kahve yapmaya bas-
ladi. Boyle seyler oldu. Sonrasinda galiba Starbuckslarin su anlamda olumlu etkisi
oldu. Americano nedir, espresso nedir, filtre kahve nedir ona sahip oldu. Sey de mii-
him bence, izledigimiz yabanci diziler, Amerikan filmleri ya da dizileri ile kahvaltida
kahve tiiketimi eskiden “nasil yani” derdi insanlar, “Fransa’ya gittik oradakiler kru-
vasan - kahve iciyorlar” dediklerinde sagirirdik, simdi bakiyorsun bizde de tost kahve
ya da sandvig kahveyle kahvalt: yapryor insanlar. Pastaneden pogagasini aliyor bize
geliyor kahveyle kahvalt1 yapiyor. Bunu 6grendik iste sonra da tiiketim aligkanliklari-
muz degisti. dalga ismi belki bundan kaynaklanryordur. (Mekan Sahibi 1)

Sosyolog Veblen sinuf ve tiiketim iligkisini “aylak simf” tabiri ile kurmaktadir; aylaklik
burada tembellikten ziyade tiretime dayali islerde ¢ahsmaya deger vermeyen ve ¢alismadan
sermayeye sahip olan sinuflar1 isaret eder. Bu sinuflar tiketirken bunu sergilemekten kagin-
mamaktadirlar (Veblen, 1995). Giiniimiiziin “burjuva yagam tarzinin tastyicist ve vitrini”
yeni orta siuf da tiiketim sekliyle Veblen’in isaret ettigi “aylak siuf”in giintimiizdeki kargihig:
olarak kabul edilmektedir. Nitelikli kahve ve kahve mekani tiiketimi 6zelinde diigtintildii-
giinde “coffee snob” terimi hem aragtirmalarimiz hem de saha galigmamizda siklikla duydu-
gumuz bir kavram olmustur. Tiirkge kargihigs “kahveyi ve agzinda biraktig: tadi 6nemseyen
kisi” olarak gordiigiimiiz “coffee snob” kisiler genellikle cevreleri tarafindan kahveyi gosteris-
¢i bir sekilde tiikettikleri ve samimi olmadiklar1 yoniinde yargilanmaktadirlar®. Bir Miidavim

bu tarz kigileri su ciimlelerle elegtirmektedir:

Ben ¢ok sey degilim snobluktan hoslanmam. [...] Onun tadin1 ayirt etmekte degil
mesele, sov olarak gériiyorum. Bir ortamda bu kahvenin Nescafe’den ne fark: var

diyemezsin, yazihi kurallar var burda. (Miidavim 8, Sistem Programcist)

Veblen'in aylak smifi tabiri nitelikli kahve mekanlarinda kendisini “coffee snob”
olarak gostermektedir; zira Veblen’e gore aylak sinuf “cekici mallar1” tiiketerek kendisinin
“seref” sahibi oldugunu digiinmektedir. Ayni zamanda Veblen’in “gosterisci tiketim” kav-
ramiyla tanimladigi bu durum (Veblen, 1995) miidavimlerin kahveye ve mekéna yiikledigi
anlamda kargilik bulmaktadir:

3 Urban Dictionary, Snob: (https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Coffee%20snob)
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Bana gore kahve tiiketen insanlarin geneli kahve bilgisine sahip degil. Sosyal medya-
dakendilerini gostermek igin oradalar, sirf selfie ¢ekilebilmek igin. Zaten mekéna sii-
rekli check-in yapilmus, belli bir popiilaritesi var. Zaten o mekéna gidiyor, e kahveye
kotii de diyemez iinkii o sinufa aidiyet hissetmesi gerekiyor. O yiizden ben check-in
yapmiyorum sosyal medyada, iyi bir seyler buldugum zaman herkesin goriip oraya

gelmesini istemem. (Miidavim 3, Solution Manager)

Gegen Twitter’da okudum, adamun biri i¢tigi kahvenin fotografini gekip “kahve qey-
fi” diye etiketleyerek paylasmig ondan sonra da bu mereti de hig sevmiyorum ama
ne yapayim falan diye béyle, sirf fotografini gekmek igin yapiyormus, igmiyormus,

béyle insanlar gercekten var. (Miidavim 9, Sistem Programcist)

Ugiincii dalga kahvenin ve kahve mekanlarinin bu denli yayilmasinda ve ragbet gor-
mesinde sosyal medyanin etkisi yadsmamayacak kadar 6nemlidir. Sosyal medyada yapilan
paylagimlarla merak uyandiran kahve mekanlari miidavimlere gére nitelikli kahveyi siradan
bir icecek olmaktan ¢ikarmaktadir:

Ugiincii dalga kahve tiiketiminde bence sosyal medyanin da etkisi oldugunu diisii-
nityorum. Kahve ve kitap meselesi. Insanlar sonra bunun bir adim &tesine gegmeyi
istiyor. Aslinda kahve boylece bir amagtan ziyade bir araca da donisiiyor. Benim i¢in

amag kahveyi titketmek sadece. (Miidavim S, Danigman)

Herkes bir ara magnolia tiiketiyordu fotografini gekip paylasiyordu, simdi de kahve
var, bunun gériiniir olmasini isteyen bir kitle var. Sosyal medya ¢ok 6nemli bir et-
ken, Karakdy'iin de bu sebeple kalabalik oldugunu diisiiniiyorum. (Miidavim 11,

Uzman)

Barista 2 ise tigiincii dalga kahve mekani ve nitelikli kahvenin gosterisci titketim ile
ilgisini bir deneyimi ile s6yle 6rneklendirmistir:
Benim gozlerim tath sdyleyip onun fotografini gekip yemeden giden miisteri gordi.
Memleketim Denizli benim, oraya gittigimde tigiincii dalga kahvecilere gidiyorum
ama oralarin igletme mantig1 ¢ok farkli. Meniiye baktim Chemex var, séyledim. Ma-
saya Chemex geldi, masada yapti kahveyi falan. Cinkii o kahve demlenirken fotograf-
lanacak, masada birakip gittiginde fotograflanacak. Iste “ben burada bunu tiiketiyo-
rum” diye arkadaglarina ilan edecek miidavim. Ya ben hayatta bir Chemex’i masaya

birakmam. $6yle bir gergek var o Chemex dedigin sey 300 — 400 lira. (Barista 2)

Sonug¢

Kahve kesfinden giiniimiize gelene dek diinya genelinde her daim tiiketilen, birgok konu-
da sembolik hale getirilen bir i¢ecektir. Kahve siirecte gerek demleme gerek titketim sekli
ile biyiik farklihiklar gostermis ve kahve sayesinde toplumlarin kiltiirleri degismistir. Kesif
hikayelerinin neredeyse tiimiinde dini bir alt yapiya sahip olan kahve, giiniimiizde giindelik
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hayatin vazgecilmezi haline gelmistir. Bugiin kahvenin emtia olarak petrolden sonra ikinci
tiriin olmas: onun diinya pazarindaki 6nemini gosterirken, kahvenin sosyo-kiiltiirel boyutu
da bagta sosyoloji olmak tizere birgok alanda tartigmalar beraberinde getirmigtir. Ayn1 za-
manda kahvenin yoksul ilkelerde iiretilip zengin ilkelerde tiiketiliyor olmasi da kahve ve
sinif iligkisine dair 6nemli ipuglar1 vermektedir; kiiresellesme ve neo-liberal politikalardan

fazlaca nasibini alan kahve, sinuflar arasindaki iligkiyi anlamlandirmada da yol gostericidir.

Giintiimiz Tiirkiye’sinde kahve tarihi 1980 6ncesi ve sonrasi olarak ikiye ayrilabile-
cek kadar belirgin 6zellikler barindirmaktadir. Bu dénemle birlikte simuflar aras: esitsizlikle-
rin daha belirgin hale gelmesiyle kahve bir yandan geleneksel tiketim sekli ile tiiketilirken
bir yandan kiiresel gelismeler ile yeni bir tikketim sekli ile farkh bir anlam kazanmigtir. Kapi-
talist sistemin hiz ile olan iligkisi kahve tiiketimini yonlendirmis, Batih kahve kaltiirt sinuflar

aras ayirici bir rol stlenmigtir.

Yeni orta simf kazancinin bir getirisi olarak da okunabilecek kiiltiirel sermayesinin
Bati kaynakl ozellikler gostermesi onun kahve tiiketimine de yansimugtir. Ailesinden miras
yoluyla sahiplendigi kahve kiiltiirii onu yiiksek egitim ile birlikte “nitelikli kahve” tiiketimin-
de evrime gotiirmustiir. Yeni orta sinifin profesyonel meslek erbabi ailesi ile tattig1 birinci
dalga kahveden sonra tiniversite ¢aglarinda ikinci dalga kahveciligi basamak olarak kullana-
rak tigiincii dalga kahveye gecis yapmus, filtre kahve, espresso, moka, latte gibi kahve tiirlerini
giindelik yasamina dahil etmistir.

Bourdieu'ntin habitus kavramu eyleyicilerin pratikleri, birbirleri ile olan iligkileri,
konusma sekilleri ya da “seyleri yapma bigimleri” ile var olan somut bir kavramdir (Hazir,
Kalaycioglu & Celik, 2016). Daha acik bir ifade ile Bourdieu’ye gore bireyin ait oldugu si-
nufta resim ya da heykel gibi sanat dallarinda oldugu gibi giindelik yagamin iginde olan ye-
me-i¢me, giyim-kusam gibi pratiklerin ayristirici bir yénii bulunmaktadir (Arun, 2013). Yeni
orta simf kimligini ve giindelik yagamimi kendisi i¢in nitelikli seyler yapmak ve zevk almak
tizerinden kurmaktadir. Kahve tiiketim sekli ile sinufsal ayrigmay1 saglayan tgiincii dalga
kahve mekanlari sadece siradan sosyallesme mekanlar1 degildir; bu mekénlara ve kahvenin
niteligine dair edinilmesi gereken bir alan bilgisi vardir ve bu alan bilgisine sahip olmak i¢in
belirli bir seviyede iktisadi, kiiltiirel ve sosyal sermaye sahibi olunmas: gerekmektedir. Yeni
orta siuf kahve alanina dair bilgisini mesleki bir gereklilik haline gelen yabanci dil bilgisi,
iktisadi sermayenin nispetince edinilen yurtdisi deneyimleri, sosyal cevre ve arkadaghklar,
izlenen yabanc film ve diziler ile edinmektedir. Bourdieu’niin deyimi ile yeni orta sinifin
sahip oldugu doxa yani oyun kartlar1 onlarin alana aidiyet gibi bir illusio’ya yani ¢ikarlarina

isaret etmektedir.

Yeni orta sinif yeni nesil kahveciligin en 6nemli 6zelligi olan farkli ¢ekirdek ve dem-
leme yontemlerine dair ilgisi ile kahveyi rafinelestirme egilimi gostermektedir. Bu durum

Veblen'in “aylak sinif” kavramini hatirlatmaktadir; Veblen’e gore tist siniflara dogru cikildik-
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¢a zenginligin “gosterisci titketim” ile birlikte sanattan giyime, sahip olunan mobilyalardan
hayvan yetistirmeye kadar rafine zevklerle ile kendisini gosterdigini belirtmektedir. Goste-
rigci tikketim ile bireyler belirli yiyecek ve i¢ecekler aracihgiyla sahip olduklar rafine zevkleri
bir statii gostergesi haline getirmekte, kendilerini diger siniflardan bu sekilde ayirmaktadir-
lar (Veblen, 1995). Bununla birlikte, yeni orta sinifin hayatinin her alaninda rafine olana
egilimi belirli bir kiiltiirel ve iktisadi sermaye gerektirecek sekilde “emek-yogun” bir ¢aba
gerektirmektedir; “nitelikli kahve” de bu 6zelligiyle yeni orta sinifin hayatinda 6nemli bir yer
edinmistir. Yeni orta sinif rafine begenilerini olustururken kesifci ve merakli yonii ile hareket
etmektedir. O “nitelikli kahve”yi deneyimlerek ve hedonist bi¢imde titketmektedir; diger
bir deyisle kahveyi daha iyisine ulagma ¢abast ile deneyimleme yoluyla ayni zamanda haz da
duyabilecegi bir eyleme doniistiirmistir.

Turner’in statii gruplart kavramindan yola ¢ikildiginda yeni orta sinifin mekanla olan
iligkisi daha anlagilir olmaktadir. Turner’a gore statii gruplari, sahip olduklar1 hayat tarzim
koruyup siirdiirebilmek adma diger gruplara karsi diglayici bir tutum sergilemektedir; bu
da “sosyal kapanma” adi verilen bir tiir muhafazakarlik 6rnegi olarak yeni orta sinifin tavrini
agiklar niteliktedir (Turner, 2000). Yeni orta sinif iigiincii dalga kahve mekénlari ile kendi
alanini olugtururken bir yandan da kendisini diger simflardan ayrigtirma gabasina girmek-
tedir. Kendisinden farkli olan, rafine begenilerden ziyade popiiler kiltir trtinleri titketen
kisileri “nitelikli kahve” mekénlarinda gérmek istememektedirler. Her seyin tiiketildigi, gar-
sonun siparis igin sik stk masaya geldigi, iliskilerin anonimlestigi ve pop miizigin ¢aldig1 om-
nivor mekanlar yeni orta sinif i¢in tercih edilmeyen mekénlardir. Zamani daha nitelikli hale
getirme arzusu ve mekana aidiyet hissetme ihtiyac1 yeni orta sinifi miidavim olmaya yonlen-
dirmigtir. Mekana aidiyet mekinda benzer insanlarin bir arada olmasi ile saglanmaktadr;
ozellikle Istanbul’'un daha ara sokaklarindaki kahve mekanlarinda sicak ve dostane iligkiler
kuruldugu gozlemlenmistir. Bununla birlikte, yeni orta sinifin gittigi mekinda ¢alisanlar ta-
rafindan taniniyor olmasi da aidiyet olgusunu pekistirmektedir. Yeni orta sinif midavimlik

seriiveninde kendisini 6zel ve biricik hissetmeyi arzulamaktadur.

Yeni orta sinif “nitelikli kahve” tiiketirken aym zamanda mekéam da tiiketmektedir.
Ugiincii dalga kahve mekanlarinin i¢ mimari tasarimina dair her bir detay yeni orta siuf igin
mekan seciminde belirleyici unsurlar olarak karsimiza ¢ikmistir. Yeni orta siifin digarida
yeme-igmeye dair yiikledigi anlam ve 6zel hayat: biitiinseldir; bu sebeple mekénin i¢ dizay-
nindan ¢alinan miizige kadar biiyik bir 6nem arz etmektedir. Bu durumda mekanin kah-
veden 6nce gelip gelmedigi zaman zaman midavimlerin de goriismeler esnasinda tizerine

dusgtindiikleri bir soru olmugtur.

Claude Fischler’e gére yemek olgusu kimlik anlayisini olusturmada temel unsurlar-
dan biridir; bireyler yemek tercihleri ve yemek yeme sekilleri ile bir gruba dahil olur ve bagka
bir gruptan aynlir (Fischler, 1988). Fischler ayrica giiniimiizde yemek yeme eyleminin ge-
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leneksel komiinal tiketim seklinden farklilagtigini ve daha bireysel hale geldigini belirtmek-
tedir (Akarcay, 2016). “Nitelikli kahve” de ayn1 zamanda yalnizlagan ve bireysellesen yeni
orta simfin titketme ihtiyaci hissettigi bir igecektir. Geleneksel kalabalik aile kahvaltilarinda
demlenen ¢ayin yerini yalniz bagina icilen kahve almigtir. Yeni orta sinifta yasanan bu degi-

sim ayn1 zamanda toplumsal bir degisimin de bir tezahiirii olarak okunmalidir.
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